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Anotacija

Atlikus mokslinés literatliros analizg, straipsnyje aptarti | konkurencija, paklausa orientuoti kainy
nustatymo metodai, taip pat kasty skaiCiavimais pagristi kainos nustatymo metodai. Kadangi elektros rinky
struktiira, atvérimo konkurencijai laipsnis yra nevienodi, todél ir taikomy kainos nustatymo metody yra
ivairiy. Straipsnyje susisteminta pasauliné elektros energijos kainos vartotojui nustatymo patirtis, pateikti
taikomy metody privalumai, trikumai, taikymo galimybés, taip pat aptartas rySys tarp pasirinkto kainos
galutiniam vartotojui nustatymo biido ir kainos svyravimo rizikos. Pasauliné elektros energijos kainos
vartotojui nustatymo patirtis byloja, kad didziausias démesys skiriamas kasty skai¢iavimais pagristiems
metodams. Kai kuriose Salyse vartotojams leidziama dalyvauti kainos nustatymo procese, sudarant galimybes
reaguoti i daznus kainos svyravimus. Tai pasiekiama, taikant realaus laiko kainos nustatymo metoda.

Raktazodziai: elektros energija, kaina, metodas, konkurencingé rinka.

Ivadas

Darbo aktualumas. Moksliné literatiira, kurioje tyrinéjamos elektros kainos, yra gausi ir jvairi. Ilga
laiko tarpa mokslininkai nagrinéjo didmenines elektros kainas (Bobinaité ir kt., 2006), ju kitimo tendencijas,
tarpusavio rySius ir atliko Siy kainy prognozes. Taciau pastaraisiais metais vis didesnis démesys skiriamas
mazmeninei elektros rinkai ir kainos formavimuisi joje. Viena vertus, toki mokslininky démesi paspartino
naujos elektros rinkos plétros tendencijos: elektros rinkos liberalizavimas, naujy reguliavimo priemoniy
kiirimas, auganti elektros energijos reikSmé Salies ekonominei raidai. Kita vertus, skiriamas vis didesnis
démesys vartotojui ir jo teiséms konkurenciniais pagrindais funkcionuojanciose rinkose. Visa tai suteikia
visuomenei galimybeg pasinaudoti konkurencinés rinkos teikiama nauda, o rinkos dalyviams sudaro palankias
pelno maksimizavimo salygas. Taciau pastaraisiais metais mokslinéje literatiiroje (Braithwait ir kt., 2007)
reiSkiasi nuomong, kad Sios naujos tendencijos elektros energetikos sektoriuje ne visuomet vartotojams
suteikia galimybe pasinaudoti kainos, kuri atspindi elektros energijos tiekimo ekonominius kastus ir paslaugy
kokybe, privalumais. Natiiralu, kad kyla klausimas, kas salygoja mazmeninés rinkos plétros sékme. Siame
straipsnyje bus nagrinéjamas vienas i§ s€¢kmingai funkcionuojancios rinkos kintamyju.

Darbo objektas — kainos nustatymo metodai.

Darbo tikslas — apibendrinus moksling literatlira ir apzvelgus uzsienio $aliy patirti, atlikti elektros
energijos kainos vartotojui nustatymo metody, taikomy konkurencinése elektros rinkose, palyginamaja
analize.

Darbo metodai: mokslinés literatliros analizé, uzsienio S$aliy patirties, nustatant kainas elektros
vartotojui, apibendrinimas.

Mokslinés problemos iStyrimo lygis

Atlikta mokslinés literatiiros apzvalga parodé, kad didziausias démesys skiriamas Skandinavijos $aliy,
Didziosios Britanijos ir JAV mazmeninéms rinkoms ir kainos formavimuisi jose. Mokslininkai kainas $iy
Saliy rinkose nagrinéja jvairiais aspektais. Vieni mokslininkai (Fehr i Hansen, 2008) tyrinéja tiekéjy ir namy
tkiy elgsena elektros rinkoje. Ju atlikti tyrimai parod¢, kad tiekéjai stipriai konkuruoja dél rinkos ir vartotoju
bei jvairiems elektros produktams uzdeda mazus antkainius. Kiti mokslininkai (Johnsen ir Olsen, 2007)
nagrinéja didmeniniy ir mazmeniniy elektros kainy tarpusavio ry$ius. Mokslininky atlikti Skandinavijos Saliy
elektros energijos rinky tyrimai parodé, kad kylant elektros kainoms didmeninéje rinkoje, kainos
mazmeningje rinkoje koreguojamos greiCiau nei tuomet, kai kainos didmeningje rinkoje krenta. Be to,
pastebéta, kad Norvegijoje mazmeninés ir didmeninés elektros kainy kitimo tendencijos yra panasios, o Siy
kainy skirtumas, atspindintis tiekéjo pelna, yra mazas. Tuo tarpu Svedijoje mazmeninés elektros kainos
reaguoja i didmeniniy kainy poky¢ius daug 1é¢iau nei Norvegijoje, o tiekéjo pageidaujama pelno marza yra
didesné. Suomijoje ilga laiko tarpa mazmeninés elektros kainos buvo netgi mazesnés nei didmeninés. Tai
rodo, kad tiekéjai daznai nesvarsté elektros energijos pirkimo organizuotoje didmeninéje rinkoje alternatyvy.
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TreCios mokslininky grupés (Boisvert ir kt., 2007; Borenstein, 2007) tyrimy objektu tampa paklausos
elastingumas kainai, kai elektros energetikos jmonés pradeda taikyti | rinka orientuotus kainos nustatymo
metodus. Remdamiesi JAV duomenimis, mokslininkai apskai¢iavo, kad piko ir nepiko laikotarpiy elektros
energijos kainy santykiui padidéjus 10%, pramoniniy vartotojy elektros energijos paklausos kiekis sumazéja
1,1%. Svarbiy rezultaty pavyko pasiekti Holland ir Mansur (2006), Borenstein ir Severin (2005), kurie
analizavo realaus laiko kainos nustatymo metodo ilgalaikj ir trumpalaiki poveikius bei pri¢jo prie iSvados,
kad realaus laiko kainos nustatymo metodo taikymas prisideda prie rinkos efektyvumo problemy sprendimo,
sumazina vartotojy mokamas kainas. Sie mokslininkai pastebéjo, kad apkrovos pasiskirstymas mazéja, ji
tampa tolygesné, kai daugiau vartotojy pasirenka realaus laiko kainos nustatymo metoda.

Nors mokslininky atlikty ir $iame straipsnyje apibendrinty tyrimy objektai skiriasi, ta¢iau dazniausiai
jie siejami ir analizuojami kartu su taikomais elektros kainos nustatymo metodais. Verta pastebéti, kad
atliekami moksliniai tyrimai aktualiis ne tik teoriniu pozitiriu dél taikomy nauju moksliniy metodu ir teorijy,
bet ir praktiniu poZzitiriu. Jy praktini aktualumg lemia tai, kad 2007 m. Europos Salyse mazmeniné elektros
energijos rinka buvo atverta konkurencijai, visiems vartotojams buvo suteiktas ,laisvyju* vartotoju statusas,
suteikiant teise rinktis tiekéja. Siomis salygomis tiekéjai, siekdami maksimalaus pelno, rinkos dalies
iSlaikymo ar jos didinimo, turi perzidiréti anksciau taikyta kainodaros politika ir vadovautis konkurencijos
pagrindais funkcionuojanciy kity Saliy elektros rinky sukaupta vertinga patirtimi, analizuoti jy naudojamy
elektros kainos nustatymo metody praktinio taikymo galimybes.

Teoriniai kainos nustatymo metody aspektai

Mokslingje literatiiroje, tiek teoriniame, tiek praktiniame lygmenyse, pateikiami ir nagrinéjami ivairts
prekés kainos nustatymo metodai:

1. KaSty skaiciavimais pagristas metodas yra daZniausiai taikoma kainos nustatymo procedira.
G. Avlonitis ir K. Indounas (2005) atlikti tyrimai parodé, kad i§ 170 apklausty ivairias paslaugas teikianciy
imoniy 58,2% kainai nustatyti taiko kasty skai¢iavimais pagrista metoda. Sio metodo pagrindas yra jmonés
finansiné informacija. Pajarsko (1991) teigimu, kastai yra riba, Zemiau kurios imonés nenustatinés savo
prekés kainos. Praktikoje, esant tam tikroms aplinkybéms rinkoje (pavyzdziui, siekiant padidinti vienos i
prekiy pardavimo apimti, ar nenorint sukaupti dideliy Sios prekés atsargy), imonei gali tekti nustatinéti
kainas Zemiau gamybos kasty. Siuo atveju prekes, kurios nepadengia bendryju gamybos kasty, subsidijuoja
kiti imonés gaminiai.

Problema, su kuria susiduria imonés, taikancios kasty skaiCiavimais pagrista metoda, yra
fundamentali: dauguma imoniy vargiai gali nustatyti kastus tenkancius vienam prekés vienetui dar iki
galutinés prekés kainos nustatymo. Si problema atsiranda dél to, kad prekés vieneto kaStai néra pastovus
dydis. Dalis kasty (fiksuoty), tenkanciy vienam prekés vienetui, kinta priklausomai nuo gamybos apimties,
kuria lemia pati kaina. Stipréjant konkurencijai rinkoje ir 1été¢jant pardavimy augimui, imoné praranda igyta
kasty pranasuma. Tokiomis salygomis kastai, tenkantys vienam prekés vienetui, pradeda didéti, nes mazéja
pardavimy apimtys. Net ir lojaliis vartotojai pradeda svarstyti tiekéjo keitimo alternatyva, nes dél iSaugusiy
kasty kaina jiems taip pat didéja. Kainos augimas toliau mazina pardavimy apimtis, o auganti prekés vienetui
tenkanti fiskuoty kasty dalis toliau didéja ir lemia tolesnj prekés kainos augima. Viso to rezultatas — pelno
maz¢jimas. T. Nagle ir J. Hogan (2005) nurodo, kad kasty skai¢iavimo metodo taikymas silpnose rinkose
lemia nepamatuotai didelés kainos nustatyma. Taikant analizuojama metoda stipriose rinkose — kaina
nustatoma per Zema. Sio metodo trikumas — néra jvertinama, kiek vartotojas pasirenges mokéti uz preke.

Viena vertus, kasty skai¢iavimais pagrista kainodara neatsizvelgia | prekés ekonominj vertinguma,
todél prarandamas pirkéjo ir pardavéjo rySys, t.y. pardavéjas nesuvokia rinkos ir paklausos, nevertina
pirkéjo jautrumo kainos poky¢iams (Rastenis, 2006). Sis metodas ignoruoja paklausa ir konkurencija. Kita
vertus, kai visos iikio Sakos imonés nustatinéja kaina taikydamos §i metoda, kainos supanas$éja, kartu
sumazéja ir kainy konkurencija.

Imonés, nustatinéjancios kainas Siuo metodu, gali taikyti:

0 Kastai-plius metodq (angl. Cost-plus method), kuomet prie vidutiniy prekés kaSty pridedama
nustatyto dydzio pelno marza. Pelno marzos konkreti reik§mé priklauso nuo rinkos salygy, t.y. imonés
planuojamos padéties rinkoje, jos vykdomos politikos, tikétinos paklausos produktui (Pajarskas, 1991).
Kadangi salygos rinkoje sparciai kinta, tai pelno marzos dydis turéty buti lankstus. Siekiant uztikrinti pelno
marzos lankstuma, pardavéjas turéty gauti patikima informacija apie salygu rinkoje pokycius. Kastai-plius
metodas yra tinkamas tuomet, kai sudétinga tiksliai nustatyti gamybos kastus, taciau informacija apie kastus
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prieinama lengviau nei informacija apie paklausa. Metodas taikomas tokiy prekiy rinkose, kuriose néra
astrios kainy konkurencijos (Rowley, 1999).

O Antkainio metodq (angl. Mark-up method), kuris pladiai taikomas mazmeninése rinkose. Prekés
kaina nustatoma prie pardavéjo isigytos prekés kainos pridedant i§ anksto nustatyta gaminio isigijimo kainos
procenta.

0 Investicijy atsiperkamumo metodas arba tikslinis kainos nustatymas (angl. Target return pricing) —
kaina yra nustatoma tokia, kad buty uzdirbamas pageidaujamas pelno lygis, investavus tam tikra kapitalo
suma. Si metoda naudoja jmonés, kuriy pelna riboja valstybé (Rastenis, 2006).

0 LuzZio tasko analizé arba kainos nustatymas nenuostolingumo metodu — kaina nustatoma
atsizvelgus { rentabilumo ribos taska, kuriame bendrosios pajamos yra lygios bendriesiems kastams. Taikant
$i metoda galima iSsiaiskinti {vairias pardavimo kainy, gamybos kasty bei prekés kiekio poras, nustatyti
prekés realizavimo nenuostolingumo taSkus bei pasirinkti priimtiniausia derinj. Vis délto Sis metodas
nesuteikia sprendimus priimantiems asmenims informacijos, koks faktiskas prekés kiekis bus realizuotas
rinkoje, nustacius kaing. Taip atsitinka, todél, kad metodas negali atspindéti prekés paklausos elastingumo,
t. y. kaip vartotojas reaguos i nustatyta kaina.

0 Kontribucijos arba kintamy kasty metodas (angl. Contribution analysis) — tai lizio tasko analizés
metodo grupei priklausantis tipas. SkaiCiuojant prekés kaing, ijvertinami tik kintamieji gamybos ir
negamybos kastai bei pridedama pelno marza. Si pelno marza vadinama kontribucijos marza ir turi dvi
dedamasias: pastoviyju gamybos ir negamybos kasty padengimo bei pelno dedamasias. Pastebétina, kad
taikant §{ metoda, imonés pastovis kaStai néra paskirstomi kiekvienam prekés vienetui. Nustatant kaing $iuo
metodu, yra ivertinami ne tik gamybos kastai, bet ir rinkos veiksniai: prekés paklausos lygis, konkurencijos
lygis. Tuo Sis metodas skiriasi nuo anks¢iau aptarty kainos nustatymo metody. Metoda patogu taikyti, kai
prekiy kainas reikia daznai perzitiréti ir keisti.

O Ribiné kainodara (angl. Marginal pricing).

Daugelis imoniy, suvokusios kasty skaiciavimais pagristo kainu nustatymo metodo trilkumus bei
neigiamg poveiki pelnui, pradéjo taikyti kitus, rinkos salygas geriau atspindincius metodus. To pasekoje
kainy nustatymo sprendimai perkeliami marketingo ir pardavimy vadybininkams.

2. [ vartotojq orientuotas metodas. Kaina grindziama vartotojo suvokta verte, pirkimo rizikos
vertinimu ir egzistuojancios skirtingy segmenty paklausos lygio tyrimais. A. Dovalienés ir R. Virvilaités
(2008) atlikta mokslinés literattiros analizé parodé, kad mokslininkai kol kas nesutaria dél sasaju tarp vertés
vartotojui determinanty ir vartotojo ketinimy toliau palaikyti rySius su paslaugy tiekéju. Atlikti jvairiis
tyrimai rodo, kad verté jtakoja vartotojo ketinimus palaikyti ilgalaikius santykius tiek tiesiogiai, tiek
netiesiogiai — per vartotojy pasitenkinima. G. Avlonitis ir K. Indounas (2005) atlikti tyrimai parodé¢, kad tik
ketvirtadalis paslaugas teikian¢iy imoniy kaina nustato remdamiesi vartotoju suvokta verte. Prekés vertés
suvokimag itakoja ankstesné patirtis: jei anksCiau vartotojui buvo iSkilusios problemos dél prekés tiekimo,
tikétina, kad vartotojo suvokiama prekés verté Siandien bus mazesné. Suvokiama verté priklauso ir nuo
konkurenty sitilymy, nes vartotojai esama preke lygina su rinkoje esancCiomis atitinkamos paskirties
prekémis. Prekés verte nulemia ir tiekéjo keitimo kastai. Siuo pozidriu daugelyje Saliy elektros energijos
verté vartotojui yra didelé, nors, pavyzdziui, Lietuvoje buitiniai vartotojai gali laisvai ir neatlygintinai
pasirinkti tiekéja, vienasaliSkai neatlygintinai nutraukti sutartis, jei keiiamos sutarCiy salygos ir jos
buitiniams vartotojams nepriimtinos (Lietuvos energetikos istatymas, 2004 07 01 Nr. 1X-2307). R.
Bagdonienés ir L. Hopenienés (2004), A. Dovalienés ir kt. (2007) teigimu, vartotojas labiausiai vertina
kainos, kokybés ir organizacijos ivaizdzio derini. Nustatant kaing $iuo metodu, sprendimus priimantys
asmenys turi atsakyti { klausima, ar preké uztikrina vartotojy poreikiy patenkinima. Verta pastebéti, kad $i
metoda taikancios imonés turi didesnes imonés pelningumo didinimo galimybes nei tos, kurios taiko kasty
skai¢iavimu pagrista metoda (Rowley, 1999). Nustatinéjant kaina, kai orientuojamasi | vartotoja, galima
susidurti su sunkumais, nes kintant ekonominéms salygoms, imonei sudétinga nustatyti paklausos jautruma
kainos pokyciams.

3. [ konkurentus orientuotas metodas. Si metoda taikan¢ios jmonés lengviau pasiekia pardavimy
apimties ar uzimamos rinkos dalies didinimo tikslus. Jis daznai yra igyvendinamas su kitais kainy nustatymo
metodais, pavyzdziui, su i kastus orientuotu metodu. [ konkurentus orientuota kainos nustatymo metoda
taiko imonés, veikianc¢ios konkurencinése ir oligopolinése rinkose. Kaina gaminiui yra nustatoma jvairiais
budais: pagal konkurenty nustatyta kaina analogiskai prekei, lygi vidutinei rinkos kainai, aukStesné arba
zemesné nei konkurenty bei kaina, atitinkanti rinkos lyderio nustatyta kaina. Kai rinkoje sustipréja
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konkurencija, imonés daugiau orientuojasi i kainas, kurias siiilo konkurentai, bet ne i savo kastus ar jvertinta
paklausos lygi.

4. Istorinio kainos nustatymo metodo esmg atskleidzia jo pavadinimas — Siandieninés prekés kainos
pagrindas yra pragjusio laikotarpio kaina.

5. Taikant kainy diferenciacijos metodq skirtingiems rinkos segmentams imoné nustato skirtingas
kainas. Nustatant skirtingas kainas, siekiama mazinti prekiu paklausa piko metu ir ja skatinti recesijos
laikotarpiu. Kainy diferencijavimas yra naudingas, kai ivairlis vartotojy segmentai skirtingai vertina prek¢
(Bagdoniené ir Hopeniené, 2004). Kuo labiau imonés preké yra diferencijuota, tuo didesng veiksmuy laisve
nustatant kainas turi imoné. Siuo poziiiriu elektros energija yra homogeniné preké, o prekés diferencijavimo
galimybiy néra daug. Elektros energijos kainos gali biiti diferencijuojamos pagal naudojama gamyboje
iStekliy, taciau Eurobarometro (2006) atlikti tyrimai parod¢, kad 73% Lietuvos gyventojuy nesutikty uz
elektra, pagaminta i§ atsinaujinanciy energijos iStekliy, mokeéti daugiau. Tik 14% Salies gyventoju sutikty
mokéti uz ,,zalig” elektros energija iki 5% daugiau nei uz tradicing.

6. Imonés, siekdamos padidinti pardavimy apimtis arba pelna, daznai taiko ivairaus pobudzio
nuolaidas uz isigyjama nustatyta prekés kieki. Galimi keli nuolaidy tipai (Nagle ir Hogan, 2005):

0 Apimties nuolaidos (angl. Volume discounts) taikomos parduodant prekes verslo vienetams, nors
pasitaiko, kad §] metoda taikyty tiekéjai, parduodantys vartojimo prekes. Dazniausiais nuolaidos taikomos ne
vienkartiniams, bet periodiniams, pakartotiniams tam tikros apimties prekés ar keliy prekiy pirkimams
(skai¢iuojamos pardavimy apimtys per ménesj ar metus).

0 Uzsakymo nuolaidos (angl. Order discounts) labiausiai paplitgs nuolaidy tipas. Pardavéjas taiko
uzsakymo nuolaidas, siekdamas sumazinti uzsakymu skaiciy, ju daznuma bei padidinti vieno uzsakymo
apimti.

0 Zingsnio nuolaidos (angl. (angl. Step discounts);

0 Dvinarés kainos (angl. Two-part prices).

7. Kainy krepSelio metodas (angl. Bundle pricing) atspindi tai, kad preké yra parduodama kartu su jos
aptarnavimo paslaugomis. Tai pla¢iai paplites kainy nustatymo metodas energetikoje. Iki elektros energijos
rinkos restrukttirizavimo, kai tai paciai energetikos imonei priklausé ne tik gamybiniai pajégumai, bet ir visa
tinkly infrastruktiira, elektros vartotojams buvo nustatoma bendra kaina, neatsizvelgiant | tiekimo kasty
susidarymo vieta visoje tiekimo grandinéje. Tuo laikotarpiu taikomas kainy krepselio metodas leisdavo
subsidijuoti neefektyvias veiklas pelningy veikly saskaita, todel visos elektros tiekimo grandinés
efektyvumas buvo mazas. Restruktiirizavus elektros energetikos sektoriy (atskyrus elektros energijos
gamybos, tiekimo, perdavimo ir skirstymo veiklas) bei liberalizavus elektros rinka (vartotojams suteikus
galimybe rinktis tiekéja), kainy krepSelio metodas ir toliau yra placdiai taikomas, taciau kaina vartotojui turi
keleta dedamuyju (elektros gamybos kaina, perdavimo, skirstymo ir tiekimo paslaugy kainos). Jei
sudarydamas sutartj su tiekéju dél elektros energijos tiekimo vartotojas sutaria, kad tiekéjui mokés ne tik
elektros energijos kaing, bet ir naudojimosi tinklais mokesti (tiekéjas $iuo atveju turi ir skirstymo veiklos
licenzija), tai tokia kaing galima apibrézti kaip misry jungtini kainy krepselj, nes bendroje kainoje jvertinama
paslaugos ir prekés kaina (Bagdoniené¢ ir Hopeniené, 2004). Si metoda taip pat taiko ir Lietuvos elektros
energijos visuomeniniai tiekéjai.

8. Ilgesng liberalios elektros energijos rinkos patirti turinCiose Salyse, kur tinkly imonés ir elektros
tiekéjai néra tie patys asmenys, elektros energijos vartotojas gali sudaryti dvi sutartis: viena su elektros
energijos tiekéju uz elektros energijos pardavima, o kita su tinkly imon¢ uz naudojimasi tinklais. Tai kainos
krepSeliu atsietas metodas.

9. Tuo atveju, kai imoné veikia tarptautingje aplinkoje, iSkyla butinybé kalbéti apie eksporto kainodara
ir eksportuojamo produkto kainos nustatyma. Priimant eksportuojamo produkto kainos sprendimus, A.
Valuckaité ir V. Snieska (2007) rekomenduoja atsizvelgti ir jvertinti tokius svarbius elementus — valiutos
pasirinkimo svarba, galima rinkos dydi, esamus imonés finansinius isipareigojimus, kainos keitimo ar
perziiiréjimo galimybe bei prekiy kainos ir kokybés santyki.

Reziumuojant galima teigti, kad mokslinéje literatiiroje sitiloma eilé metody prekés kainai nustatyti.
Sie metodai taikomi skirtingiems jmonés tikslams igyvendinti. Kitas darbo skyrius yra skirtas elektros
energetikos imonése taikomy kainos nustatymo metody analizei.
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Elektros energijos kainy vartotojams nustatymo metodai

Kainos elektros vartotojams konkurencinése rinkose nustatinéjamos jvairiai, ta¢iau dazniausiai ju dydi
nulemia tiekéjo patirti kastai. Apibendrinus pasauling patirti, galima iSskirti §iuos kainos nustatymo metodus:

1. Statiniai kainos nustatymo metodai (angl. Static pricing methods). Kainos nustatymo metodai,
priklausantys Siai grupei yra vadinami statiniais, nes kaina, kuria mokés vartotojas, yra Zinoma i§ anksto.
Siems metodams priskiriami (Triki ir Violi, 2007; Braithwait ir kz., 2007):

0 Vienodos normos kainos nustatymas (angl. Flat rate pricing). Elektros kaina nustatoma fiksuota ir
neturi tiesioginio rySio su kaina, besiformuojan¢ia tam tikru momentu didmeninéje rinkoje. Pasibaigus
galioti kainai, dazniausiai nustatoma Zymiai aukstesné, nes elektros gamybos kastai paprastai jau biina iSauge
dél pabrangusiy iStekliy. Tai paprasCiausias kainos vartotojui nustatymo metodas. D. Britanijoje
(www.ebico.co.uk) elektros tarifas vadinamas bendruoju vidaus tarifu (angl. General Domestic tariff), kuris
atspindi, kad kaina vartotojui néra diferencijuojama, vartojant elektros energija dienos ar nakties metu. Si
tarifa gali gali rinktis ir vartotojas Pranciizijoje.

Nustatant efektyvius tarifus, reikéty visgi atsizvelgti i didmeninés rinkos kainas ir suteikti vartotojams
galimybg reaguoti | kainos pokycius. Tokia praktika yra taikoma Skandinavijos Salyse.

0 Laiko, kuriuo naudojama elektra, metodas (angl. Time-of-use method, TOU). Elektros energijos
tiekéjas vartotojams sitilo keleta skirtingy kainy, nustatydamas laiko, kuriuo §i kaina bus taikoma, intervalus.
Intervalo ilgis ivairus, atspindi elektros vartojimo pokyc¢ius. Kaina nustatoma tam tikram sezonui (vasaros,
ziemos tarifai), savaités dienoms (savaitgalio tarifai) ar dienos valandoms (vartojimo piko metu, nepiko).
Taikant §] metoda, elektros isigijimo kainos svyravimo rizika prisiima tiekéjas, o vartotojas sutinka mokeéti
rizikos premija. Kadangi TUO tarifai yra fiksuoti ir skelbiami prie$ keleta ménesiy iki elektros vartojimo
pradzios, todél vartotojams jie suteikia tik bendra informacija apie laukiamus elektros gamybos kastus ir
neatspindi faktiniy kasty.

0 Kritinés piko kainos nustatymas (angl. Critical peak pricing). Sio metodo pagrinda sudaro TUO
metodas, taCiau papildomai yra nustatoma auks$ta kaina kaip nuobauda uz elektros energijos vartojima
kritiniais piko periodais.

2. Dinaminiai kainos nustatymo metodai savo esme atitinka kainos nustatymo realiu laiku metoda,
taCiau nustatant kaina Siuo metodu numatoma ir pastovioji elektros kainos dalis.

3. Realaus laiko kainos nustatymo metodai (angl. Real-time pricing methods). Vartotojui nustatyta
kaina kinta kas valanda ir atspindi tiekéjo kastus (Abrate, 2008). Si kainos nustatymo metoda gali sidilyti
tiekéjas, norintis perleisti didmeninés rinkos kainos svyravimy rizika vartotojui ir tokiu biidu uzsitikrinti
pelna. Zinoma, piko metu atsiradus patikimumo ir perkrovimo problemoms, kaina, nustatyta remiantis §iuo
metodu, tampa puikiu apkrovy valdymo irankiu. Kai kuriy mokslininky nuomone (Borenstein ir Bushell,
1999), taikant §i metoda elektros vartojimo paklausa tampa elastingesné, todél gamintojo galia didmeninéje
rinkoje mazéja, keisdama ir jo strateging elgsena. Prisidédamas prie elektros paklausos valdymo problemy
sprendimo, $is metodas padeda sprgsti ir visuoting energijos taupymo problema. Vertéty pastebéti, kad
perkélus vartotojui kainy svyravimo rizika ir iSmokius ji reaguoti { kainy pokycius, mazinant vartojima
auks$ty kainy momentu, tiekéjas gali susidurti su nepakankamo elektros energijos kiekio realizavimo
problema, trukdancia pasiekti pageidaujama pelno lygi.

Norint jgyvendinti §i metoda, reikalingi pazangts elektros matavimo prietaisai. Pazangtis elektros
matavimo prietaisai jau yra diegiami D. Britanijoje, Danijoje, Suomijoje, Norvegijoje, Svedijoje, Olandijoje,
Portugalijoje ir Latvijoje (Morch ir kt., 2007), taip pat kai kuriose JAV valstijose.

Galimi §ie realaus laiko kainos nustatymo metodo tipai (Braithwait ir k7., 2007):

O Pagrindinis valandinés kainos nustatymas (angl. Basic hourly pricing). NustaCius kaing Siuo
metodu, vartotojai moka uz elektra didmening kaina, pakoreguota (ne visuomet) tam tikru tiekéjo antkainiu.
Si kainos nustatymo metoda tiekéjas dazniausiai sitilo stambiesiems elektros vartotojams, suinteresuotiems
maziausia isigijimo kaina, nesutinkantiems tiekéjui mokeéti rizikos priedo ir galintiems nesunkiai valdyti
elektros vartojima.

O Blokinis (laiptinis) ir indeksuotas kainos nustatymo metodas (angl. Block and index pricing).
Nustacius kaina Siuo metodu, vartotojas moka uz elektra valanding, indeksuota didmeninés rinkos kaing ir
tuo paCiu metu sudaro papildoma iSankstinj sandorj, kuriame grieztai apibréztam apkrovos blokui
(dazniausiai vartojimui piko metu) nustatoma fiksuota kaina. Tai finansinis sandoris skirtumui. Jungtiniu
sandoriu vartotojas uzsitikrina, kad mokés ne daugiau nei fiksuota kaing uz nustatyto dydzio elektros bloka.
Valanding kaina jis mokeés tik uz pertekliy, kuris susiformuoja tuomet, kai tam tikra valanda suvartojama
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daugiau nei numatyta iSankstiniame sandoryje. Vartotojas bus kredituojamas, jei sumazins apkrovas Zemiau
sandoryje nurodyto apkrovos lygio, t. y. i jo saskaitg iplauks pinigu suma lygi valandinés kainos ir sandoryje
nurodytos apkrovos bei faktinés apkrovos skirtumo sandaugai. Vienas i§ §io metodo trukumy — apkrovos
bloko apimtis yra didelé. Ji atitinka didmeninéje rinkoje prekiaujamus produktus, todél gali tenkinti tik
stambiy vartotoju poreikius. Plétojantis rinkoms tiekéjai gali siiilyti smulkesnius ir labiau vartotojo apkrovas
atitinkanc¢ius produktus.

Apibendrintai kainos ir vartotojo mokamos rizikos premijos rySys konkurencinése elektros rinkose

pateiktas 1 pav.
.. A 5
Rizikos Vienodos
premija normos kaina
TUO kaina
Auksta

Kritine piko

kaina
Valandine
apdrausta kaina
|
Zema kaina

»
»

Zema Auksta Vartotoio rizika

1 pav. Kainos ir vartotojo mokamos rizikos premijos rySys konkurencinése elektros rinkose
(Braithwait ir kt., 2007)

Kaip rodo 1 pav., vienodos normos kainos nustatymo metoda pasirenka buitiniai vartotojai, pirmenyb¢
teikiantys kainy apibréztumui. Vartotojas, mokédamas rizikos prieda, sutinka tiekéjui atlyginti elektros
kainos svyravimo rizika. Vartotojas uz tai turi galimybe pasirenkti fiksuota tarifa laikotarpiui nuo 1 iki 3
mety arba sezonui. Jei vienodos normos kainos nustatymo metodo atveju visa kainos svyravimo rizika
prisiima tiekéjas, tai valandinés (nedraustos) kainos nustatymo metodo atveju vartotojui perkeliama visa
kainos svyravimo rizika. Taikant TOU kainos nustatymo metoda, kainos svyravimo rizika paskirstoma tarp
tiekéjo ir vartotojo.

ISvados

Apibendrinus kainos vartotojui nustatymo metodus, galima daryti Sias iSvadas:

1. Elektros energijos tiekéjai kaina vartotojams gali nustatyti remdamiesi kasty skaiCiavimais pagristu
metodu, i paklausa ar | konkurentus orientuotu metodu.

2. Apzvelgus pasauling elektros energijos kainos vartotojui nustatymo patirti, galima konstantuoti, kad
didziausias démesys skiriamas kasty skaifiavimais pagristiems metodams. Daznai kaina nustatoma
vienoda norma, neatsizvelgiant | kastus, patiriamus tam tikru elektros gamybos/prekybos momentu.

3. Daugelis Saliy taiko kainos diferencijavimo metoda, kuris igalina vartotojus reaguoti i retus kainy
svyravimus, ir kartu tiksliau atspindi elektros energijos gamybos kastus, susidariusius tam tikru gamybos
momentu.

4. Salyse, turin¢iose ilga elektros rinkos funkcionavimo patirti, vartotojams leidziama dalyvauti kainos
nustatymo procese ir sudaromos galimybés reaguoti i daznus kainos svyravimus. Tai pasiekiama, taikant
realaus laiko kainos nustatymo metoda.

5. Tiekéjo sitiloma kainos nustatymo metoda apsprendzia vartotojo ir tiekéjo suvokta rizika, kuri susijusi su
kainy kaitumo daznumu ir stiprumu. Rizikos dydis apsprendzia vartotojo mokama rizikos prieda.
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ELECTRICITY CONSUMER PRICING METHODS IN COMPETITIVE MARKETS
Viktorija Bobinaite, Rita Motiejuniene
Summary

Because of new trends (such as market liberalization, creation of new regulatory measures and other) that have been noticed
in recent years, an increasing attention is paid to the retail electricity market and price formation in it. This article deals with the
pricing methods applied for consumer price setting. Some advantages and disadvantages of these methods are presented. The global
experience of price setting indicates that usually electricity prices are set using cost based methods, although some consumer-demand
and competition based aspects are taken into account. Electricity prices for consumers are differentiated too. In some countries,
electricity consumers are allowed to participate in the price setting process, creating opportunities to respond to the frequent price
fluctuations. This is achieved by using real-time pricing method. This method shows that prices to consumers fluctuate hourly and
prices, with some adjustments made, reflect electricity generation costs. There are some opportunities to hedge bills against
electricity price fluctuations. Besides flat rate pricing method can be chosen by households that preferred price certainty. For this
reason, the consumer agrees to pay to the supplier a risk premium and signs a contract for a fixed electricity price for a period of 1 or
3 years, or season.

Keywords: electricity, price, method, competitive market.
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