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INTERESU GRUPES SOCIALINES EKONOMIKOS ASPEKTU
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Anotacija

Socialinés ekonomikos isskirtiniai bruozai yra tiesioginis visuomeninis dalyvavimas kuriat pridéting
vertg ar vieSasias gérybes, savanoriSkumo principas bei socialiniy imoniy veikla. Kita vertus, socialiné
ekonomika, kaip ir privataus verslo sektorius ar vieSasis sektorius, apima uzimtuma, finansinius srautus,
disponavima nuosavybe, renta, prekyba ir kitas veiklas.

Plétojama interesy grupiy veikla sukélé ivairiy Saliy mokslininky diskusijy dél Sios veiklos
tikslingumo grupei ir visuomenei. D¢l interesy grupiy veiklos jtakos ekonomikai ir visuomenei yra
diskutuojama iki $iol. Vieny mokslininky nuomone, interesy grupés skatina visuomenés gerovés augima, kity
autoriy teigimu, jos lemia monopoliniy struktiiry atsiradima ir maZina socialing gerovg. Moksliniu ir praktiniu
pozitriu svarbu Zinoti, koki vaidmenj interesy grupés atlicka visuomenés gyvenime Kkaip socialinés
ekonomikos dalis bei kokie yra §iy grupiy veiklos padariniai.

Socialiné ekonomika apima su kolektyvine veikla susieta harmoninga plétra ekonominiu, socialiniu
bei aplinkosauginiu aspektu. Labai svarbu didinti kolektyvinés veiklos efektyvuma mazinant su §ia veikla
susijusias sanaudas. Kolektyvinés veiklos sanaudos susijusios su ,,veltédziavimo* strategijos prevencinio
mechanizmo sukiirimu ir jo funkcionavimo palaikymu. Siekiant sumazinti ,veltédziavimo* strategija
naudojanciy subjekty skaiciy yra sukuriamas prevencinis mechanizmas.

Prevencinio mechanizmo sukiirimas ir funkcionavimo palaikymas reikalauja tam tikros resursy dalies,
kuri galéty biti panaudojama kolektyviniam ar selektyvaus skatinimo produktui teikti. Kita vertus,
prievartinio mechanizmo panaudojimas didina interesy grupés koncentracijos laipsni, savo ruoztu lemiantj
strateginius sprendimus priimantiems subjektams daromos jtakos galig ir kolektyvinio produkto teikimo
didéjima.

RaktazodzZiai: interesy grupés, socialiné ekonomika, socialiné atsakomybé, socialinés imonés,
viesosios gérybés.

[vadas

Plétojama interesy grupiy veikla sukélé jvairiy Saliy mokslininky diskusiju dél Sios veiklos
tikslingumo grupei ir visuomenei. D¢l interesy grupiu veiklos jtakos ekonomikai ir visuomenei yra
diskutuojama iki $iol. Vieny mokslininky nuomone, interesy grupés skatina visuomenés gerovés augima, kity
autoriy teigimu, jos lemia monopoliniy struktiiry atsiradima ir mazina socialing gerovg. Moksliniu ir
praktiniu poziiiriu svarbu zinoti, koki vaidmeni interesy grupés atlieka visuomenés gyvenime kaip socialinés
ekonomikos dalis bei kokie yra $iy grupiy veiklos padariniai.

Per pastaruosius 40 mety ekonominiy interesy grupiy daroma jtaka Salies ekonominei aplinkai sulauké
didelio démesio. Sestajame desimtmetyje pradéti ekonominiy interesy grupiy formavimosi logikos teoriniai
tyrimai (Olson, 1965; Buchanan, Tullock, 1962) astuntame deSimtmetyje 1émé rentos sickimo teorijos (angl.
rent seeking theory) (Colander, 1984; Moe, 1980), sukiirima. Rentos siekimo teorija apima interesy
atstovavimo efektyvumo ir resursy paskirstymo analizg. Devintajame deSimtmetyje atlikti tyrimai apémé
interesy grupiuy daromos jtakos nacijy augimui ir smukimui analiz¢ (Olson, 1982; Elster, 1989; Holmstorm,
Tirole, 1989; Morris, 1999). Europos Sajungos interesy politikos empirinius tyrimus atliko Van Schendelen
1994, Bennett, 1997. Vélesni tyrimai apémé ekonominiy interesy grupiy daroma itaka Saliy
konkurencingumui, Europos aplinkosaugos politikai bei besivystanciy Saliy ekonominei plétrai (Pletcher,
2000; Sopoci, 2001; Rakner, 2001; Gordon, 2001; Horowitz, Marsh, 2002, Bouwen, 2002, Rantala, 2004,
Mahoney, 2004, Campbell, 2005, Fink-Hafner, 2005, Hansen, 2005, Eising, 2005).

Ekonomingje literatliroje yra darby, nagrinéjanciy interesy grupes ir ju daroma jtaka subjektams,
priimantiems ir jgyvendinantiems strateginius sprendimus. Kita vertus, pasigendama interesy grupés veiklos
analizés socialinés ekonomikos poziiiriu, vertinant i§ kolektyvinés veiklos gaunama nauda ir su ja susijusias
subjekto sanaudas, bei originaliy modeliy, iliustruojanciy interesy grupés kolektyvinés veiklos efektyvuma.

Tyrimy objektas - interesy grupiy veikla socialinés ekonomikos aspektu.

Mokslinio tyrimo tikslas — nustatyti interesy grupiu vieta socialinés ekonomikos sistemoje.

Tyrimo metodai

Tiriant ir analizuojant teorinius interesy grupiy elgsena socialinés ekonomikos aspektu,
straipsnyje remiamasi bendraisiais tyrimo metodais: sistemine mokslinés ekonominés literatiiros
lyginamaja ir struktiirine analize, kokybine ir kiekybine analize, grafiniu modeliavimu, logine analize.
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Interesy grupés teikiamas kolektyvinis produktas socialinés ekonomikos aspektu

Nors organizacijuy socialinés atsakomybés (angl. Corporate So-cial Responsibility) savoka pirma
karta pavartota dar 1930 m., iki Siol ji neturi vienos apibrézties, diskutuojama ir dél jos turinio esmés ir
aprépties. Apibendrintai galima teigti, kad organizacijos socialiné atsakomybé — tai jos verslo sékmés
uztikrinimas, jtraukiant | kompanijos veikla placia socialiniy ir aplinkosauginiy klausimy ivairove
(Rudzevicius, Serafinas, 2007).

Socialiai atsakinga organizacija pirmiausia ripinasi savo darbuotojais ir sprendzia investicijy i
intelektini kapitala, darbuotoju sveikatos, saugos uztikrinimo ir kitus uzdavinius. Ji taip savo veikloje
laikosi tausojamosios plétros principy (Smaliukiene, 2007).

Taip vystoma imonés veikla gali uZztikrinti organizacijos konkurencinio pranaSumo augima. Kita
vertus, kompanijos yra priklausomos ir nuo vietiniy bendruomeniy: jos samdo dauguma darbuotojy iS
vietinés darbo rinkos, todél suinteresuotos gyventoju sveikata, tinkamu iSsilavinimu ir kitais jy poreikiais.
Imonés socialiné veikla gali biiti skatinama ir kity itakos grupiy — konkurenty, klienty, tiekéjy, subrangovuy.
(Rudzevicius, Serafinas, 2007)

Esminis socialiai atsakingo verslo konkurenciniy pranasumy kiirimo veiksnys yra reagavimas i
pagristus suinteresuotyjy grupiy lukesCius ir nuolatinis kompleksiniy santykiy ir kompleksiniy tiksly
derinimo bei integravimo procesas. Viena ir ta pati skirtingy organizacijy verslo socialiné veikla skirtingose
rinkose yra skirtingai reikSminga (Snieska, Juscius, 2008).

Kolektyvinio produkto negalima pagaminti kitaip negu grupés jégomis, nes kiekis, kuris tenka
kiekvienam ekonominiam subjektui, negali biti tiksliai apskaiCiuotas. I§ esmés sunku rasti vartotojy, kurie
noréty kurti kolektyvini produkta, nes iSmoningi vartotojai bandys tapti atskaltinais, tikédamiesi, kad iSvengs
dalies savo islaidy, o galés vartoti ta pati kieki kolektyvinio produkto. Kolektyvinis produktas negali buti
parduodamas iprastu biidu, kolektyviniam produktui ivertinti negalima vartoti rinkos kainos (Pasas, Louzas,
Leslis, 1994).

Siekdamos auksc¢iausios gaminamy prekiy ir teikiamy paslauguy kokybés, imonés, valdydamos savo
veikla, turi remtis tausojancios plétros principais. Dél didéjancio itakos grupiy spaudimo sékmingai
veikianCios organizacijos yra isipareigojusios ta sékme pasidalyti su kitais, teikiant nauda visuomenei,
verslui ir aplinkai. Organizacijoms atsiranda poreikis sudaryti savotiska neformaluy socialini ir ekonominj
kontrakta tarp organizacijos ir jos veiklai jtaka daranciu grupiy. (Rudzevicius, Serafinas, 2007)

Moksliniai tyrimai rodo, jog gyvybingesnés ir perspektyvesnés yra tos organizacijos, kurios,
orientuodamosios | vartotojy poreikiy tenkinima, riipinasi ir kitomis turin¢iomis itaka organ izacijos veiklai
suinteresuotosiomis $alimis. Vartotoju poreikiy supratimas yra bitinas, ta¢iau ne vienintelis veiksnys,
darantis jtaka organizacijos sékmei. (Susniené, Vanagas, 2007)

Socialiai atsakingos organizacijos turi apsvarstyti ne tik savo veiklos socialing itaka, bet atsizvelgti i
salygas, kuriomis dirba visi ju tiekéjai ir kiti verslo partneriai. IS esmés tai reiskia praktini imoniy teisiy
rémima bei pagarba visoje tiekimo, gamybos ir prekiy pristatymo grandinéje. Tokiy priemoniy imonés
priverstos imtis dar ir dél pirkéjy. Vis daugiau vartotoju, ypa¢ ekonomiskai iSsivysciusiose valstybése, nori
btti garantuoti, kad produktai, kuriuos jie perka ir vartoja, buvo pagaminti socialiai atsakingomis salygomis
— neisnaudojant darbuotojy, o ka jau kalbéti apie vaiky darba. Siuo tikslu diegiamos organizacijy socialinés
atsakomybés ir atskaitingumo sistemos. (Rudzevicius, Serafinas, 2007)

Kolektyviniy produkty vartojimas neturint su kolektyvine veikla susijusiy sanaudy yra vadinamas
”veltédziavimu” (angl. free riding). Atskaltinas (angl. free rider) — vartotojas, kuris samoningai pareiskia
nevertinantis kolektyvinio produkto, tikédamasis, kad galés tuo produktu pasinaudoti, nemokédamas uz ji
visos kainos. Pavyzdziui, grupé namy savininky nori pakloti nauja bendra privataus kelio danga. Tuo tarpu
vienas i$ savininky pareiskia, kad jam visai nesvarbu, ar ta kelio danga bus nauja ar ne. Jis tikisi, kad kity
namy savininkai vis tiek uzmokés uz reikalingus atlikti darbus, o jis galés naudotis tuo keliu, visai nemokéjes
uz jo sutvarkyma (Pasas, Louzas, Leslis, 1994). Kolektyviniai produktai, kuriy sukiirimui daro itaka
ekonominés interesy grupés, sitiloma salyginai skirstyti i Sias grupes (Zr. 1paveiksla):
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Strateginius sprendimus priimantys ir juos igyvendinantys subjektai
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1 pav. interesy grupiy itaka teikiant kolektyvinius produktus

o kolektyvinis produktas. Tai kolektyvinis produktas, kurj kuria ekonominius sprendimus priimantys
subjektai tiesiogiai dalyvaujant ekonominéms interesy grupéms. Pvz., ekonominiy interesy grupiy
dalyvavimas rengiant istatymus ar kitus norminius aktus;

B kolektyvinis produktas. Ji kuria strateginius ekonominius sprendimus priimantys ir juos
igyvendinantys subjektai netiesiogiai dalyvaujant ekonominéms interesy grupéms. Pvz., tam tikri jstatymy
leidziamosios ir istatymy vykdomosios valdzios priimti ekonominiai sprendimai, kuriy priémimui turéjo
itakos ekonominiy interesy grupiy pateikta specializuota informacija apie rinka;

y_kolektyvinis produktas. Pastaruosius kolektyvinius produktus kuria jstatymuy leidziamoji ir
vykdomoji valdzia, visiSkai nedalyvaujant ekonominéms interesy grupéms.

A ekonominis subjektas ir B ekonominis subjektas dalyvauja ekonominés interesy grupés
kolektyvingje veikloje ir vartoja a, [ ir x kolektyvinius produktus. C ekonominis subjektas naudoja
»veltédziavimo™ strategija ir vartoja be apribojimuy y kolektyvini produkta. a kolektyvini produkta C
ekonominiam subjektui vartoti neleidzia teigiamas selektyvaus skatinimo mechanizmas. Siuo atveju
ekonominé interesy grupé realizuoja tik grupés nariy interesus. Teigiamas selektyvus skatinimas teikia
ekonominiams subjektams specializuota kolektyvini produkta, dazniausiai specializuotos informacijos
pavidalu, arba ekonominés interesy grupés nariams privacios prekés sitilomos su nuolaida. Tai yra jvairios
nuolaidos draudimui, i$silavinimui (konsultacijoms, seminarams, kursams) ir kt. (Udehn,1996).

C ekonominiam subjektui, siekian¢iam vartoti 3 kolektyvini produkta, yra naudojamas neigiamo
selektyvaus skatinimo mechanizmas. Neigiamas selektyvus skatinimas trukdo naudotis tam tikromis
papildomomis privilegijomis subjektams, nedalyvaujantiems grupés veikloje. Pavyzdziui, Danijoje
kiekvienas praktikuojantis gydytojas, norintis gauti 1éSy i§ valstybinio sveikatos draudimo fondo, privalo biiti
Danijos mediky asociacijos (angl. Danish Medical Association) nariu.

Kolektyvinis produktas yra taip charakterizuojamas: a. kolektyviné sutartiné pasiiila b. vartojimo
iSskirtinumo nebuvimu (jei produktas yra prieinamas kazkam, jis yra prieinamas kiekvienam). Tobulos
konkurencijos rinkoje visi gamintojai sutinka su rinkos kainos padidinimu, taiau tai reiSkia gamybos
apimties sumaz¢jima, todél racionalus gamintojas, siekdamas maksimizuoti gaunama pelna, bus
suinteresuotas truputi mazinti kaing ir gauti didesni pelna dél padidéjusios gamybos apimties. Jei taip elgsis
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visi gamintojai rinkoje, rinkos kaina sumazés iki pradinés pusiausvyros lygio. Siuo atveju aukstas kainy lygis
tobulos konkurencijos rinkoje yra kolektyvinis produktas. Kolektyvinis produktas apibréziamas kaip prekés
arba paslaugos, kuriy naudingumas ir pasiiila nemaz¢ja atsiradus papildomiems vartotojams. (Austrevicius,
Pupkevicius, Treigiené, 1991).

Dabartiniame visuomenés raidos etape vartotojai igyja vis daugiau galiy daryti jtaka verslo
organizacijoms. Plintant modernioms informacinéms technologijoms ir daugéjant ju vartotojy, gyventojai
igyja didesnes palyginimo ir pasirinkimo galimybes pirkti produktus, paslaugas, rinktis pardavéjus ir
pardavimo btidus. Vartotojai vis labiau netoleruoja prekiy ir firmy, kurios abejingos visuomenés socialinéms
bei gamtinéms problemoms. [monés, kurios jautriai | jas reaguoja, pelno vartotoju palankuma. (Snieska,
Juscius, 2008)

Tobulos konkurencijos rinkoje gamintojy grupés susitarimu pasiekta aukstesné nei pusiausvyros kaina
yra kolektyvinis produktas. Jei tik vienas gamintojas padidins savo produkcijos kainas, bendram kainy lygiui
tai neturés jokios itakos, reikia, kad visi padidinty kainas vienodai. Tik iSauggs bendras kainy lygis tampa
kolektyviniu produktu. Jei nors vienas gamintojas, siekdamas didesnio pelno, sumazins kainas, jis sumazins
kity firmy gaunama pelna.

Daugumos vieSyju investicijy efektyvumo vertinimo pagrindinés problemos yra neekonomiskas ju
pobidis ir negalimumas matuoti duomenis, tokius kaip pajamy dydis ir grynoji dabartiné verté (angl. net
present value), vidiné pelno norma (angl. internal ratu of return) bei apskaifiavimui biitiny einamuyjuy
i8laidy. Ekonominio efektyvumo ivertinimas, kaip idéty i visuomenés bendraja gerove investicijy matas,
bitinas kiekviename projekte. Efektyvumo vertinimo standartiniai metodai, kurie paremti vertinamaisiais
pelnais ir investicinémis iSlaidomis, nepritaikomi dél nematerialaus vieSyju investicijy pobiidzio
(Brzozowska, 2007)

Racionalus ekonominis subjektas nebus suinteresuotas dalyvauti kolektyvinéje veikloje, kai jis ir taip
gauna nauda i§ kolektyvinés veiklos, joje nedalyvaudamas (Sandler, 1992). Pavyzdziui, gamintoju grupei
iSreikalavus mokesCiy sumazinimo tam tikrai pramonés Sakai, tuo naudosis ne tik tos ekonominés interesy
grupés nariai, bet ir kiti Sakoje esantys gamintojai. Arba aplinkosaugos grupés déka sumazintas oro ter§imas
galéty biiti produktas, kuri vartoja visa visuomenég.

ISvados

1. Socialinés ekonomikos iSskirtiniai bruozai yra tiesioginis visuomeninis dalyvavimas kuriat pridéting
verte ar vieSasias gérybes, savanoriSkumo principas bei socialiniy imoniy veikla. Kita vertus, socialiné
ekonomika, kaip ir privataus verslo sektorius ar viesasis sektorius, apima uzimtuma, finansinius srautus,
disponavima nuosavybe, renta, prekyba ir kitas veiklas.

2. Socialiné¢ ekonomika apima su kolektyvine veikla susieta harmoninga plétra ekonominiu, socialiniu bei
aplinkosauginiu aspektu. Labai svarbu didinti kolektyvinés veiklos efektyvuma maZzinant su Sia veikla
susijusias sanaudas.

3. Kolektyvinés veiklos sanaudos susijusios su ,veltédziavimo® strategijos prevencinio mechanizmo
sukiirimu ir jo funkcionavimo palaikymu. Siekiant sumazinti ,,veltédziavimo* strategija naudojanciy
subjekty skaiCiy yra sukuriamas prevencinis mechanizmas.

4. Prevencinio mechanizmo sukiirimas ir funkcionavimo palaikymas reikalauja tam tikros resursy dalies,
kuri galéty buti panaudojama kolektyviniam ar selektyvaus skatinimo produktui teikti. Kita vertus,
prievartinio mechanizmo panaudojimas didina interesy grupés koncentracijos laipsni, savo ruoztu
lemiantj strateginius sprendimus priimantiems subjektams daromos itakos galig ir kolektyvinio produkto
teikimo didéjima.
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INTEREST GROUPS AND SOCIAL ECONOMY
Andrius Guzavicius
Summary

Impact of the action undertaken by the interest groups for the social economic prosperity is still the topic of the longterm

scientific debates. According to some researchers the interest groups contribute to the boost of the society’s prosperity, while
according to the others monopolistic structures tend to emerge due to the interest groups. Taking into consideration the scientific
academic approach development of the uniform opinion on the role of the interest groups as the connecting element between
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economy and politics would be of high importance. The present opinion would facilitate process of the society’s judgment about the
outcomes of the action undertaken by the groups.

During the recent 40 years the influence made by interest groups on the country’s social economic environment has been in
the focus of attention. In the 6-th decade the formation of economic interest groups was analysed, in the eighth decade rent seeking
theories made their influence. Rent seeking theory includes the analysis of interest representation effectiveness and resource
distribution. In the 9 th decade research included the influence of interest groups on nation growth and recession. Later research
embraced the influence of interest groups on the regional development of countries as well as on the policy of European
environmental safety and on the economic growth of developing countries.

Evaluation of the efficiency of the action undertaken by the interest groups is of great importance for development of the
uniform opinion, that in turn calls for objective evaluation of the profits received due to and costs spent by the entities for
participation in the shared action. Papers of some economists provide analysis of both the interests groups and impact they make for
the entities that make and implement strategic decisions. On the other hand, the lack of the analysis of the efficiency of the action
undertaken by the interest groups with respect to the social economics, when evaluating the profits received from the shared action
and the costs related to that with respect to the economic entity, as well as a shortage of the original patterns to demonstrate
efficiency of the shared action undertaken by the interest groups are obvious.

Taking into consideration diversity of the forms of the action undertaken by the interest groups and after having completed
the comparative analysis of the concepts on the interest groups, the below definition of the concept on the interest group is provided:
the interest group is a union that joins different subjects seeking for the benefit, and that represents their interests as well as provides
members of the group with the products of selective encouragement.

The costs incurred during the shared action is covered by the interest groups using the members’ fees collected and other
purpose-driven contributions as well as means independently earned in a way of selling the products of selective encouragement.
Membership in the interest group is based on the principle of voluntariness.

Keywords: interest groups, social economics, social responsibility, social enterprise, public goods.
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