ECONOMICS AND MANAGEMENT: 2012. 17 (2) ISSN 2029-9338 (ONLINE)
ISSN 1822-6515 (CD-ROM)
e e

MAKROEKONOMINIO MELO IDENTIFIKAVIMAS

Mindaugas Dapkus’, Inga Maksvytiené
'Kauno technologijos universitetas, Lietuva, m.dapkus@Kktu.lt
*Vytauto Didziojo universitetas, Lietuva, i.maksvytiene@evf.vdu.lt
crosstef http://dx.doi.org/10.5755/j01.em.17.2.2214

Abstract

The analyzed problem is a part of problematic investigated in the micro-macroeconomic behaviour
theory, where the theories of informational asymmetry play the essential role. In this paper, the authors arise
and examine a hypothesis, that business organizations are ready for a purposeful misrepresentation (so, lying)
of the economic information about the business situation. As stated in this paper, the lying could be detected
on macroeconomic level. Aiming to check this hypothesis, a behavioural macroeconomic lying identification
model and method is proposed. Results of the research on the basis of Germany’s data demonstrate that there
is a strong probability to be a lying symptom in producer’s behaviour especially in the moments of possible
activity recession.
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Ivadas

Ekonomikos tyréju gretose galima isskirti kelias tarpusavyje besivarzancias mokslininky grupes
kurios, anot J.F.Tomer (2007) gali bti jvardytos kaip ,,pagrindinés srovés* ekonomistai (angl. Main Stream
economists- ME) ir elgsenos ekonomistai (angl. Behavioral economists- BE). J.F.Tomer (2007) atskleidzia
esminius $iy dvieju grupiy mokslininky priestaravimus, kuriy vienas pagrindiniy siejasi su taikoma
metodika: ME savo tyrimuose matematiniy modeliy taikyma laiko vieninteliu teisingu mokslinio tyrimo
keliu, kai tuo tarpu BE pasekéjai didesniu ar mazesniu laipsniu | savo tyrimus itraukia nematematinius
tarpdisciplininius (siejant su sociologija, psichologija ir pan.) tyrimo metodus, kuriuose vertinama individy ar
visuomenés elgsena. Pastaruosiuose metoduose daznai naudojami kokybiniai tyrimo metodai, pvz.,
apklausos, jvairiy socialiniy eksperimenty vykdymas (pvz., Lewis, 2009; Lukens, Kartik, 2008; Stigler,
1961; Morse and oth., 2002). To netoleruoja ME tyréjai, laikantys tokius metodus subjektyviais, ir
nepatikimais vertinant ekonomines-socialines sistemas. Sio straipsnio autoriai pripaZista, kad kokybiniais
metodais surinkta informacija gali biiti subjektyvi, tatiau Sie metodai Vis tiek gali bati taikomi praktikoje ne
tik vertinant subjekty elgsena, bet ir prognozuojant ateities ekonominius jvykius. Taip gali bati, nes
subjektyvi informacija koreliuoja su realiais tiriamais ekonominiais reidkiniais' arba todél, kad... teikiant
subjektyvia informacija subjektai tendencingai meluoja.

Siame straipsnyje apraSomas tyrimas teoriniame lygmeny priskirtinas informacijos asimetrijos
problematikos tyrimams. Sios srities zymiausi specialistai yra 2001 metais Nobelio premijas gavusieji
George Akerlof (1970), Michael Spence ir Joseph E.Stiglitz. Daugelis informacijos asimetrijos darby yra
teorinio pobiidzio arba paremti pavieniy situacijy analize. Tarp autoriy, tirian¢iy tikio subjekty derybinius
procesus, strategijas, kuriose galimas samoningo melo pasireiskimas, paminétini Holm (2010), Gurdal,
Ozdogan, Saglam (2011), Crawford (2003), Stigler (1961), Fischbacher, Utikal, 2011; .... Didesné dalis tokiy
ekonominiy darby atlieckama mikroekonominiame, o ne makroekonominiame lygmenyje.

Konstatuoti ME ir BE ekonomisty kokybinés informacijos naudojimo pagristumo prieStaravimai,
nepakankamas galimo kryptingo informacijos iSkreipimo (melavimo) iStirtumas makroekonominiame
lygmenyje 1émé formuluojama straipsnio tiksla: remiantis pasiilytu koncepciniu aprasomuoju galimai
melagingos informacijos skleidimo elgsenos modeliu, pateikti metoda, leidziantj jvertinti tokios elgsenos
galimybg makroekonominiame lygmenyje ir galiausiai empiriskai patikrinti $ig ,kryptingo melo* hipotezg.
Empiriniam tyrimui atlikti buvo panaudoti Vokietijos statistikos duomenys.

Jei bus patvirtinta hipotezé apie klaidinancios subjektyvios informacijos désningumus, tai Sis faktas
leisty teigt tai, jog kokybiniai metodai (apklausos) i$skiriant sistemine subjektyvumo dalj gali bati pritaikomi
patikimoms ekonominéms-socialinéms prognozéms vykdyti. Vadinas, gausime ME nuomone, tinkamais
metodais patvirtinta {rodyma, jog ir BE ginami kokybiniai metodai, nepaisant galimai atskleisto ty metody
subjektyvumo, gali padéti prognozuoti ekonominiy-socialiniy sistemy vystymasi.

! Bitent todél apklausy pagalba gaunami Vartotojy ir Gamintojy likes¢iy duomenys yra aktyviai naudojami

prognozuojant ateities jvykius makroekonominiu mastu.
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Straipsnio struktora: pirmame skyrelyje pateikiamas aprasSomasis teorinis galimai melagingos
makroekonominés elgsenos raiskos modelis, kuris veda prie tos raiskos fakto nustatymo metodo, naudoty
statistiniy duomeny pristatymo antrame skyrelyje. Treciame skyrelyje pateikiami paties tyrimo rezultatai, ju
interpretacija ir galiausiai viso tyrimo apibendrinimas-isvados.

Melagingo makroekonominio elgesio modelis

Diskusijos apie subjektyviais kokybiniais metodais paremtos informacijos patikimuma, vertinant
procesus rinkoje gali biti tikslingos, jei:

e Individai neturi pakankamos kompetencijos vertinti tiriamus procesus (ypa¢ globaliy reiskiniy
prognozavime); tai sunkiausiai pasalinamas trikumas kokybiniuose tyrimuose, nes jei egzistuoty
superekspertai- tai neegzistuoty prognozavimo problemos, o tuos ekspertus tiesiog vadintume
ekstrasensais. Vadinasi skelbdami savo ateities vertinimus daugelis rinkos subjekty tiesiog gali
Klysti;

e Individai atsakinéja i klausimus atsitiktinai, neatsakingai; taciau tai gali biiti eliminuota tinkamai
vykdant apklausy procediras;

e Individai gali slépti informacija ar ja iSkreipti, manydami, kad tiesos sakymas gali pakenkti
egoistiniams interesams.

Vis tik, jei ignoruotume apklausos dalyviy nekompetencijos ivertinimo moksling problema (kuri néra

Sio straipsnio tyrimo objektas), likusi kokybinés informacijos ,,subjektyvumo* dalis gali biiti sumazinta. Taip
teigia, pvz., Cutcliffe (1999), Golafshani (2003), Fischbacher, Utikal (2011), Weil (2008), Patton (1999)...
Siame straipsnyje, kaip minéta, tiriama ,kryptingo melo* egzistavimo, jo nustatymo problema. Cia ,,melu‘
ivardijame samoningai vieSai skelbiamos ir faktinj elgesi atspindin¢ios informacijos nesutapimo faktus.

Melo identifikavimo atvejus dazniau tyrinéja psichologai, medikai, kriminalistai. Asmeninio melo
identifikavimo sprendimas sietinas su visuomengje jau placiai Zinomu melo detektoriaus naudojimu, paremtu
zmogaus psichofiziniy reakciju i uzduodamus klausimus vertinimu. Nekontaktiniuose vertinimuose, kai
negalima vertinti individo ir ypa¢ visos visuomenés ,,fiziologiniy“ poky¢iu, vienintelis kelias atskleisti mela
gladi motyvacijos nustatyme (kriminalistiniy tyrimy praktika) ir, Zinoma, tiriamojo elgesio gretinimu su
skelbiama verbaline informacija (psichologijos kompetencijos laukas). Makroekonominiame, atskiros
imonés lygmenyje ir ypa¢ individy santykiuose galima (sunkiau ar lengviau) identifikuoti asmening
motyvacija, skatinanc¢ia firmas ar individus meluoti (mikroekonomisty analitiky darbas). Taigi galima atsekti
mela ir mikrolygmeniu. Taciau ar gali melas mikrolygmenyje tapti masiniu ir ar ji galima buty uzfiksuoti
makroekonominiuose procesuose?

Kad atsakytume | auk$¢iau iSkelta klausima, mums bitina identifikuoti bendras priezastis, bendrus
motyvus, galindius jungti visus {ikio subjektus ir lemian¢ius désninga identifikuojamo melo reiskima. Sia
prasme motyvacijos meluoti makroekonominiame lygmeny atskleidimas per skirtumo tarp viesai skelbiamos
informacijos bei faktinio sistemos elgesio atotriikio nustatyma nurodys désninga elgsenos modelj, kurio
egzistavimg siekiame $iame tyrime patikrinti.

Siame straipsnyje autoriai teigia, kad esmingiausiu daugelio ekonominiy sprendimy makroekonomikoje
veiksniu yra laikomos tikio subjekty pajamos, sukurta pridétiné verté, ju gavimo galimybés ateityje. Pajamy
svyravimas, siejamas su bendros ekonominés biiklés pokyéiais, jvardijamais kaip ekonomikos ciklas, todél
galima sakyti, jog skleidziamos informacijos kokybé gali sietis su ekonominio ciklo pasireiskimu.

Toliau apraSysime galimai kryptingai klaidinantj informacine prasme makroekonominés elgsenos
modeli. Ekonominio ciklo eigoje galima stebéti svyravimus ne tik likeséiy vartojimo, bei gamybos atzvilgiu,
bet ir konkurenciniy nuotaiky svyravimus. Taip, pvz., stebimo ilgalaikio stabilaus augimo stadijoje galima
buty stebéti bendradarbiavimo darbo rinkoje tendencijas, dalinimasi informacija (saugioje aplinkoje); taciau
keiciantis ekonominei konjunktiirai (rizikingoje aplinkoje), Sis bendradarbiavimas gali virsti uzslépta ar
atvira konkurencija, pasireiskianéia per informacijos slépima ar tiesiog melavima..

Tokiu budu tikétina, kad informacijos asimetrija suaktyvéja ekonominio ciklo luziy akivaizdoje:
ekonomikos apogéjaus pabaigoje, reiskiantis ekonomikos sulétéjimo signalams, jmonés gali stengtis nuslépti
pagauséjusias realizacijos, veiklos finansavimo problemas ir imtis skelbti optimistinius likes¢ius (pvz., per
reklamines akcijas ar dalyvaujant oficialiose apklausose), nors pacios imtuysi stabdyti veiklos aktyvuma. Kita
vertus, ekonomikos pakilimo ,,iSvakarése* siekis tapti lyderiu, gali skatinti skelbti neigiamas viesas
prognozes apie ateities veikla (siekiant, pvz., gauti valstybés parama ar bent jau apsisaugoti nuo konkurenty),
tuo pat metu imantis aktyviy priemoniy veiklos aktyvinimui. Pvz., naujy pelno gavimo galimybiy
atsivérimas gali skatinti slépti tokia informacija nuo konkurenty.
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Duomeny falsifikacija bus intensyvesné ten, kur uz toki duomenu iSkreipima negresia teisinés,
administracinés sankcijos. Apklausos yra maziausiai pavojingas melo skleidimo kelias, kadangi jos gali bati:
a) nuasmenintos-slaptos; b) nuomonés reiSkimas demokratinéje visuomenéje kol kas nebaustinas. Biitent
pastarieji faktai leidzia teigti, jog imonés gali imtis tendencingai itakoti informacija siekiant personalinés
naudos, o tai gali biti identifikuota makroekonominiu mastu, jei atskiry imoniy elgsena apsprendzia bendras-
makroekonominis veiksnys. Taigi, stebime galima logini désningos elgsenos pasireiSkima (elgesio modely),
kuris galéty bati identifikuotas empiriskai ir panaudotas ekonominiy sistemy prognozei.

Tyrimo metodika

Auksciau pateiktas galimai kryptingai melagingos informacijos skleidimo elgsenos modelis bus
tikrinamas toliau pateikiant tokios elgsenos identifikavimo metodika ir ja panaudojant Vokietijos gamintojy
elgsenos tyrimui. Tyrimui Vokietija buvo pasirinkta dél iSsamiausio duomeny prieinamumo.

Taigi, Siame tyrime tikrinama hipotezé, kad gamintojai tam tikrais verslo ciklo momentais yra linkg
iSkreipti informacija ir tai turi pasireiksti sisteminiu priesingos krypties (nei ,,teisingos informacijos atveju)
vie$ai reiskiamos informacijos ir faktiskai vykdomos veiklos rysiu.

Vertinant galima tikslingo melo skleidimo rinkoje egzistavimo hipotezg, Siame tyrime buvo naudoti
tokie EUROSTAT o NACE rev.2 klasifikacijos 1995-2011 mety Vokietijos ménesiniai sezoniskai adaptuoti?
duomenys: Vie$ai skelbiama tikrinama kokybing® informacija atspindi Gamintoju likeséiy indekso
(Industrial confidence indicator) poky¢iai, o faktinio gamintoju elgesio raiSkos informacija gausime
pasitelkdami Pramonés Nauju uzsakymy (Manufacturing, for new orders) ir Ilgalaikio vartojimo prekiy
gamybos (Durable consumer goods) poky¢iu duomenis.

Tyrimas atliktas dviem pagrindiniais etapais:

1. Gauty ,subjektyviy™ ateities likesCiy susisteminimas i pagal ju suderinamuma su betarpisku
elgsenos reiSkimu- su Pramonés Naujuy uzsakymuy pasikeitimais (,,melagingumo* periody
nustatymas);

2. Viesai skelbiamy lukesciy ir faktinio ateities gamintoju elgesio koreliacijos tyrimas ir vertinimas
i§skirtose informacijos kokybés grupése.

Pirmas etapas. Tyrime informacijos kokybés atzvilgiu skiriamos 4 duomeny grupés (periodai). Tam
tikslui lyginami einamojo momento gamintojy likeséiu poky¢iai su to paties laikotarpio pramoniniy naujy
uzsakymy pokyg¢iais. Cia tariama, kad naujy pramoniniy uzsakymy duomenys atspindi rengimasi gamybai
ateityje, vadinasi, jie iSreiskia realiu elgesiu realizuojamus gamintojy likes¢ius. Tokiu biidu skiriama:

e Teisinga Optimistiniy (TO) periody likeséiy informacija (kai reiSkiami pozityviis likesciai ateities
atzvilgiu lygiagreciai patvirtinami betarpisku pozityviu gamintojy elgesiu): priskyrimas TO
periodams bus tuo atveju, jei neneigiami lukes¢iu pokyCiai bus lydimi neneigiamy nauju
uzsakymuy pasikeitimy (sutaps pozityvi likesciy ir elgsenos kryptis);

e Teisinga Pesimistiniy (TP) periody lukes¢iu informacija (kai reiSkiami neigiami liikes¢iai ateities
atzvilgiu patvirtinami betarpi§ku neigiamu gamintoju elgesiu): priskyrimas TP periodams bus tuo
atveju, jei neteigiami lukeséiu pokyc¢iai bus lydimi neteigiamy naujy uzsakymu pasikeitimy
(sutaps negatyvi lukesciy ir elgsenos kryptis);

e Melagingo Optimizmo (MO) periody informacija (kai gamintojai reiskia teigiamus liikes¢ius tuo
pat metu elgesyje atskleisdami neigiamas ateities vizijas (rengiasi gamybos smukimui)):
priskyrimas MO periodams bus tuo atveju, jei teigiami likes¢iu poky¢iai bus lydimi neigiamy
naujy uzsakymy pasikeitimy (nesutaps likesciy ir elgsenos raiskos kryptis);

e Melagingo Pesimizmo (MP) periody informacija (kai gamintojai reiskia neigiamus liikes¢ius tuo
pat metu elgesyje atskleisdami pozityvias ateities vizijas- (rengiasi gamybos pakilimui)):
priskyrimas MP periodams bus tuo atveju, jei likeséiu neigiami poky¢iai bus lydimi teigiamy
naujy uzsakymuy pasikeitimy (nesutaps likesciy ir elgsenos raiSkos kryptis);

Duomeny atranka vykdoma pasitelkiant logines funkcijas, atspindincias auks¢iau jvardinta elgesio schema:

=IF(OR(AND(Lukesc¢iai>0,Elgsena>=0),AND(Likesc¢iai>=0,Elgsena>0)),"TO",

IF(OR(AND(Lukesciai<0,Elgsena<=0),AND(Lukesc¢iai<=0,Elgsena<0))," " TP*",

IF(AND(Lukesc¢iai<0,Elgsena>0),"MP",

IF(AND(Lukesciai>0,Elgsena<0),"MQO","neaisku"))))

% Taip i§vengiama sezoninio ciklo poveikio rezultatams.
® Tai apklausy pagalba gauta informacija
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Siame tyrime tikrinami keli lakes¢iy pokyéiy vertinimo variantai: a) panaudoti vieno einamojo (t)
ménesio duomeny (jie koduojami L1) ir b) einamojo bei praéjusio ménesio (t ir t-1) duomeny vidurkio
pagrindu skaiciuojami lukesCiy pokyciai (jie koduojami L.2). Pastarasis duomeny grupavimas panaudotas
siekiant jvertinti galima atsitiktinj kokybiniy ir kiekybiniy duomeny nuokrypi. Manytina, kad net kruopsciai
slepiamos informacijos atveju, atviroje rinkoje paslapties i$saugojimas negalimas ilgesniam nei 3mén.
periodui, nes pasirodantys atnaujinti oficiallis statistiniai duomenys neleidzia ilgai neigti akivaizdZzias rinkos
tendencijas (o oficialis duomenys véluoja 1- 3 ménesius).

Antras etapas. Siame etape auki&iau aptarti sugrupuoti liikestiniai poky¢iai bus lyginami su sekangio
(t+...) laikotarpio Gamintoju gamybos pokyciais (pastarieji atspindi patvirtinta ateity elgsena, kuri ir
lyginama su skelbiamais sugrupuotais ,,subjektyviais® liikesCiais). Gautinas rySys tarp likesc¢iy ir faktinés
gamybos turi biti tiesioginis- juo gamintojai reiSkia pozityvesnius (ar maziau negatyvius) likescius, juo
didesnio laipsnio gamybos augimo (maZesnio nuosmukio) tempai turi biiti fiksuojami. Sis rySys turéty biti
fiksuotinas tiek optimistiniais, tiek ir pesimistiniais rinkos plétros momentais, abiejose (teisingos ir menamai
melagingos informacijos) grupése tuo atveju, jei jos yra homogeniSkos visos analizuojamos duomeny
visumos atzvilgiu (kas reiSkia, jog sugrupavimas pagal pasirinktus kriterijus neturi jtakos Stebimiems
rySiams). Kitaip tariant, jei tyrimas parodyty tos pacios tiesioginés krypties lukes¢iy-gamybos rysius, tuomet
galima teigti, jog ,,melagingo® elgesio periodai neegzistuoja, o sugrupavimas pagal pasirinktus kriterijus yra
atsitiktinis. Samoningai (pasamoningai) melagingais periodais, autoriy nuomone, turéty iSryskéti neigiama
koreliacija tarp likes¢iy pokycio ir gamintojy faktinio elgesio — gamybos poky¢iy raiskos. Melo atveju- kuo
labiau tikima jog verslas ateity susidurs su problemomis, tuo intensyviau gamintojai turi demonstruoti
,,Optimizma“, tuo pat metu mazinant gamyba; Jei tikima apie ekonomikos atsigavima- tai turéty buti
méginama nuslépti skelbiant kuo pesimistiSkesnes nuostatas ateities atzvilgiu, tuo pat metu intensyviau
rengiantis ekonomikos atsigavimui.

Tokiu biidu galimas atotrikis tarp menamai ,,teisingy“ ir ,,melagingy* laikotarpiy regresinio rysio gali
biti panaudotas kaip kriterijus, tvirtinant apie galima faktinio melagingos informacijos skelbimo.

Sutinkamai su apraSyta galimo melagingo informacijos skelbimo koncepcija, tikslinama ir tikrinama
hipotezé, teigiant, kad ir Melagingo Pesimizmo, ir Melagingo Optimizmo momentais turi biti stebimas
neigiamas regresinis lukes¢iy ir faktinés gamybos rySys, kadangi sickdami ,,i8saugoti veida“ galimy rinkos
pablogéjimy momentais, gamintojai stengsis reiksti kuo optimistiskesnius lukescius, o artéjant ekonomikos
pageréjimui, gamintojai stengsis paslépti optimizma ir reik$ti neigiamas emocijas.

Siame tyrime, siekiant patikrinti rezultaty patvaruma per ju kaita laike, buvo tikrinami dvieju
lukestiniy poky¢iy varianty L1 ir L2 (1 ir 2 mén. vidurkio (t ir t-1 laikotarpiu) rySiai su a) sekanéio (t+1)
laikotarpio (kodas G1), b) t+1 ir t+2 laikotarpio vidurkio (kodas G2), c) t+1, t+2 ir t+3 vidurkio (kodas G3)
bei d) t+1, t+2, t+3, t+4 laikotarpiy (kodas G4) gamybos augimo vidurkiais.

1 lenteléje parodytas Siame straipsnyje naudoty EUROSTAT ‘o lukestiniy duomeny, priskirty (pagal 1
formulg) ,teisingo™ ir ,,melagingo” optimizmo, bei ,teisingo* ir ,melagingo* pesimizmo periodams
pasiskirstymas.

1 lentelé. 1995-2011 mety duomeny suskirstymas pagal ju kokybini statusa

_ . . _ . Teisingo Melagingo Teisingo Melagingo | Viso tirta
(LR e Tl s (i) optimizmo | optimizmo | pesimizmo pesimizmo tasky

periodai periodai periodai periodai (periody)

1 meén. lukes¢iy pokytis (L1) 77 29 55 492 203

2 mén. lukesciy poky¢iy vidurkis (L2) 93 17 55 36 201

Kaip matome i$ 1 lentelés, daugiausia informacijos disponuojama apie $iame tyrime jvardyta spéjamo
,teisingo optimizmo® gamintoju elgsena (77-L1 ir 93-L2 tirti taskai). MaZiausiai duomeny disponuojama
apie ,,melagingo optimizmo* periodus (29-L1 ir 17-L2), kas gali daryti neigiama jtaka gauty tyrimy
patikimumui.

Siame straipsnyje i$samiau pristatyti tik L2 (dvieju ménesiy Likes¢iy poky¢iy vidurkio) pagrindu
atlikti lukesciy-elgsenos koreliacijos tyrimai, kadangi, autoriy nuomone, jie parodé akivaizdesnius ir
atsitiktinio nuokrypio prasme patikimesnius rezultatus, nors, kaip minéta, Siame likestiniame pjivyje
duomeny maziau, nei L1 atveju. L1 pagrindu suskirstyti tiriami periodai parodé analogiskus L2 rezultatus,
taciau su mazesniu patikimumu.
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Tyrimo rezultaty analizé

Toliau pateikiami atlikto gamintojy Liikes¢iy poky¢iy L2 su Gamybos poky¢iais (G1, G2, G3 ir G4)
rySiy vertinimo rezultatai. Atskleisti rySiai parodomi pradzioj pateikiant ,,Teisingo optimizmo* (1 pav.)
lukes¢iy periodais, po to ,,Melagingo optimizmo* periody grafinius vaizdus (2 pav.). Toliau pateikiami
,»Teisingdo pesimizmo* (3 pav.) lakesCiy bei ,,Melagingo pesimizmo* (4 pav.) periody rysiy vaizdai.
Pastebétina, kad dauguma gauty regresiniy rezultaty statistiniu pozitriu néra patikimi (determinacijos
koeficientai daugely atveju mazesni nei 0,25), taciau Siame iSkeltos hipotezés galimumo tikrinimo etape
mums svarbesni regresijos koeficientai-t.y. rysiy kryptis.

1 pav. L2 informacijos pagrindu atlikta regresiné analizé rodo tikéting hipotetiska rysj tarp lukesciy ir
gamybos: likes¢iams augant, didéja ir gamybos augimo tempai; taigi stebimi teigiami regresijos koeficientai.
Pats ry§ys néra didelio patikimumo (determinacijos koeficientai R?c[0,01; 0,11]. Sis rysys stebimas
atliktuose skaiCiavimuose su visais gamybos duomeny atvejais: 1, 2, 3 ir 4 ménesiy gamybos pokyciuy
vidurkiais (G1, G2, G3, G4), o taipogi atliekant analogiska tyrima tarp gamybos ir L1 pagrindu gauty
lukestiniy poky¢iy duomeny (Cia, kaip minéta, Sie rezultatai nepateikiami).

L2 ir G1, Teisingi optimistiniai likeséiai - L2 ir G2, Teisingi optimistiniai lukes¢iai
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1 pav. “Teisingy” optimistiniy likes¢iy ir Gamybos poky¢iy rysys

IS 2 pav. matome, kad ,Melagingo optimizmo* periodais visais L2-G1,G2,G3,G4 rySio atvejais
stebimas arvirkstinis lukeséiu ir gamybos poky¢iy rysys, kuris iSreiSkiamas neigiamu regresijos koeficientu.
Tiriant likes¢iy L2 ir gamybos poky¢iu G3 (trijy ménesiy gamybos pokyciy vidurkio) rysi stebime ne tik
pakitusia tikétino ry$io krypti, bet ir reikiminga determinacijos koeficienta (R*=0,26), kuris rodo gana
patikima rySi Sioje ,,melagingo® optimizmo likes¢iy duomeny grupéje. Tai leidzia teigti apie iSkeltos
straipsnyje hipotezés egzistavimo galimybeg. T.y. Siuo atveju skelbiamoje duomeny grupéje gamintojai skelbé
aiSkiai pozityvius lukesCius ateities atzvilgiu, bet faktiskai rengési nuosmukiui: mazino naujus pirkimus,
uzsakymus ir galiausiai savo melagingas nuostatas patvirtino faktiskai mazindami gamyba.

Apibendrinant ,,optimistinio laikotarpio® (1 ir 2 pav.) likes¢iy-gamybos rySiy tyrimo rezultatus
matome, kad pasitvirtina masy reiksta teigiamo rySio hipotezé tarp tiriamu dydziuy kontrolinés ,.teisingos®
informacijos duomeny grupéje, o taip pat neigiamo rySio regresija menamai melagingos informacijos
duomeny grupg¢je. Tai reiskia, jog gamintojai yra linkg¢ meluoti besirengdami galimiems ekonomikos biiklés
pablogéjimams ir tai jie daro ,,pagerindami“ savo viesai skelbiamas kokybines (apklausy pagalba) ateities
prognozes.
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L2 ir G1, Melagingas optimizmas L2ir G2, Melagingas optimizmas
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L2 ir G3, Melagingas optimizmas L2 ir G4, Melagingas optimizmas
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2 pav. “Melagingu” optimistiniy lukes¢iy ir Gamybos poky¢iy rysys
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3 pav. “Teisingy” pesimistiniy likes¢iy ir Gamybos poky¢iy rysys

Ar pasitvirtins antroji $io straipsnio autoriy iSkeltos hipotezés dalis, lie¢ianti ,,pesimistinius periodus®,

atskleidziama 3 ir 4 pav.
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Kaip ir ,.teisingy optimistiniy“ likes¢iy atveju, taip ir ,.teisingy pesimistiniy* lukes¢iy atveju 3pav.
stebime tiesiogini lukesciy ir gamybos kaitos rysj, o tai patvirtina pirming loging hipotez¢ apie tokio rysio
egzistavimo butinybg, zinant, kad likesciy faktorius ivertinamas daugelyje egzistuojanciy ateities
prognozavimo metody.. Tenka pastebéti, kad ,,pesimizmo laikotarpiu® stebimi koreliaciniai rySiai yra
stipresni (trim atvejais R*c[0,22; 0,27], nei optimizmo laikotarpiu (1pav.).

Menamy ,,melagingy * pesimistiniy lukesCiy atveju (4 pav.) stebimas korektiSkas tiesioginis likesciy-
gamybos rySys (nors koreliacija lieka silpna), kas rodo veikiau ,,nemelaginga“ elgsena §iu duomeny grupéje
ir tuo budu kelia abejones apie hipotezg, jog ,,melagingo™ periodo metu gamintojai vieSina klaidinancia
informacija. Siuo statistiniu atveju vidutiné gamintojy elgsena atspindi ir juy skelbiamus likes¢ius, kaip ir
»teisingos informacijos™ skleidimo periodais. Panasiis rezultatai gauti ir atliekant tyrima su L1 lukestiniais
duomenimis.

L2 ir G1, Melagingas pesimizmas L2 ir G2, Melagingas pesimizmas
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4 pav. “Melagingy” pesimistiniy lukesc¢iu ir Gamybos poky¢iy rySys

Apibendrinant 2 ménesiy Likes¢iy pokyciy vidurkio (L2) informacijos pagrindu atlikta regresing
analizg¢ ieSkant rySio su gamybos pokyciais (G1, G2, G3, G4) pastebime, kad ,teisingy™ optimistiniy ir
pesimistiniy duomeny grupése stebimas numatytas tiesioginis likesCiy ir gamybos rySys. Taigi pateikiamu
tyrimu $is rySys pasitvirtino. Tuo tarpu Sio straipsnio pagrindiné hipotezé¢ skelbé apie galima klaidinanti
kokybinés informacijos pobiidi ,,melagingais informacijos skleidimo laikotarpiais“. Si hipotezé pasitvirtino
tik i§ dalies: ji gali buiti skelbiama potencialiai validzia tik vienu atveju- ,,melagingo optimizmo atveju‘.
Atskleista, kad tik Siuo laikotarpiu stebima neigiama likesCiy ir gamybos poky¢€iy regresija: t.y. nepaisant
reSkiamo optimizmo gamintojai $is periodais linke meluoti. Tuo tarpu ,,Melagingo pesimizmo* momentais
neigiama regresija nepasireiS§ké. Kita vertus, autoriai neatsisako nuostatos, kad ,,Melagingu pesimistiniu
laikotarpiu“ galéty buti stebimas désningas klaidinancios informacijos skleidimas, taciau tam reikty taikyti
tobulesnes tyrimo priemones, kuriy paieska ir bus tolesniy darby tikslas.

Galime teigti, jog atliktas tyrimas atskleidé gilesniy informacinés asimetrijos makroekonominiu mastu
tyrinéjimy galimybes, bent jau tuo pagrindu, kad isskirtose tiriamose bendros generalinés imties subgrupése
buvo stebimas smarkiai besiskiriantis koreliacinis koeficientas, kas reiskia, jog Sios subgrupés skiriasi savo
vidinio elgesio savybémis. Pvz., jei koreliacija didesné ,,pesimizmo® periody duomeny grupés atveju, tai
galéty reikSti, jog pesimistiniais momentais gamintojai yra ,atviresni“ ir maziau link¢ meluoti nei
optimistiniais (mtisy numatymu- rinkos pakilimo) laikotarpiais.

794



ECONOMICS AND MANAGEMENT: 2012. 17 (2) ISSN 2029-9338 (ONLINE)
ISSN 1822-6515 (CD-ROM)
e e

ISvados

Siame straipsnyje buvo keliami keli tikslai: pasidilyti galimai melagingos informacijos skleidimo
makroekonominiame lygmeny elgsenos modelj, ta elgesi leidzianti identifikuoti metoda ir empiriskai
patikrinti metoda ir hipotezg, jog gamintojai gali meluoti reik§dami likesCius ateities ekonominiy jvykiy
atzvilgiu.

Straipsnyje buvo kelta hipotezé apie kryptingai melagingo makroekonominio elgesio egzistavima.
Aprasomajame tokios elgsenos modelyje teigiama, jog galimy ekonomikos pakilimy akivaizdoje tkio
subjektai yra linkg ,,sumenkinti“ optimizma, nors patys i$ tikro jam rengiasi (perka Zaliavas, ruosiasi
ekonomikos; kita vertus nuosmukio akivaizdoje gamintojai turéty buti linkg reiksti ,,perteklini optimizma,
tuo pat metu dedant pastangas mazinti gamyba.

Straipsnyje buvo pateiktas metodas, kurio pagalba galima identifikuoti kryptingai melagingo elgesio
egzistavima. Sio metodo esmé — regresiniy rysiy tarp Gamintojy skelbiamy likeséiy ir ju faktinés reakcijos
gamyboje nustatymas; regresiniai rysiai tirti autoriy i$skirtose ,teisingos® ir ,,melagingos® informacijos
duomeny grupése. Sutinkamai su suformuluota hipoteze ,,melagingos* informacijos atveju tas rySys turi bti
neigiamas.

Atliktas tyrimas patvirtino klaidinanéios informacijos skleidimo galimybe, kuri ypatingai iSryskéja
galimo ekonomikos nuosmukio akivaizdoje: tuo metu gamintojai linke ,,rodyti optimizma* ateities atzvilgiu,
bet realiai imasi intensyviy priemoniy gamybai létinti.

Atliktas tyrimas sudaro prielaidas toliau testi Sios srities tyrimus. Juose galéty biti tobulinamas pats
klaidinancios informacijos (melo) identifikavimo instrumentarijus, o taip pat tyrimas atveria kelius tobulinti
rinkos prognozés metodus, jvertinant galima sistemiskos rinkos dezinformavimo veiksnio egzistavima.
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