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Abstract

The article analyses the factors that determine the population of Kaunas region to choose tourism
products. The business of travel is quite new in Lithuania. It started developing in 1991 when the country first
joined the travel and recreation industry of Europe and the world. This business in Europe is developing
rapidly. It attracts large sums of money; therefore, the development of recreation not only creates a lot of
interest among people, but it also makes countries involved in it more attractive to travellers. Europeans are
especially fond of travelling in the continent and that should make Lithuania more attractive destination in
this sector in the future.

The potential of travel and recreation in the EU is enormous. Every country in the EU wants to
become desirable and attract the biggest possible flows of travellers. Europe boasts of two thirds of all
worlds’ travel business and it is hoped that in several decades the volumes of tourists would double there.
Today the countries that attract most tourists are: France, Spain, USA, Italy and China. It is interesting to note
that according to the income, generated from the business, are as follows, number one: USA with 80 billion
Euros per year, second: Spain with 37 billion Euros per year with France, Italy and China to follow.
According to Luigi Cabrini (WTO representative), 58% of all worlds tourists go to Europe. This number
varies, because of new spots always opening to tourists; an example can be Asian destinations. However, it
does not mean that there are less tourists headed to Europe. Travel business is not only one of main income
generating fields, but it also creates jobs, promotes social development, distributes income and reduces
poverty. Development of travel presents some challenges to the cities, for example preserving of nature,
cultural heritage, preserving social infrastructure and also making sure cultural values are sustained.
Therefore competitive advantages in today's travel industry become important segments of the business in
managing the flow of tourists and the whole travel industry. The quality of tourism products can determine
the competitiveness of enterprises of this sector and the results of their activity.

In summarizing the results of the research, which are based on questionnaire, it can be said that the
population of Kaunas region mostly travels to get to know nature, culture, traditions and to experience
adventures and emotional impressions. The population of Kaunas region face difficulties in choosing these
tourism products: transport, accommodation, museums, recreation and entertainment. The most popular
tourist attractions among women in the region of Kaunas are cultural educational, recreational tourism and
among men - mountain hiking, adventure and recreational tourism. The decision to travel on one's spare time
(between males and females) is determined by financial factors in general, also by what experiences can be
incurred. Men make their travel decisions based on the level of quality of the trip. Women choose tours based
on price- service- quality ratio. After analysing the factors that determine tourism products, it can be said, that
they have a big influence on the competitiveness of companies that provide same services.

Keywords: tourism products, competitiveness.

JEL Classification: L15, L83, O18.

Ivadas

Siandien spar¢iai pleciasi ir klesti turizmas. Jis pritraukia apie 8 proc. visy investiciju, sukuria apie 400
milijony darbo viety, 7 proc. pasaulio bendrojo nacionalinio produkto, surenka 6 proc. mokes¢iy pajamy
(Grundey, 2008).

Dabartinio ekonomikos nuosmukio salygomis daugelis ekonomisty mano, kad turizmas yra vienas i$
sektoriy, turinCiy didziausia potenciala pasaulio ekonomikos augimui ir plétrai. Turizmo plétra skatina ir kity
tkio Saky klestéjima: didéjant turisty srautams, naujus augimo mastus jgauna transporto sistema, maisto
pramone, pramogy verslas, statybos pramoné. Be to, turizmas teigiamai veikia valstybés ekonoming plétra:
skatina bendradarbiavima tarp regiony, uzsienio valiutos apyvarta, mazy ir vidutiniy imoniy veikla, sukuria
naujas darbo vietas bei didina $alies pajamas.

Taigi turizmas gali bati svarbi varomoji jéga ekonomikos augimui ir klestéjimui, ypa¢ auganéios
ekonomikos Salyse, taip pat yra esminis veiksnys, mazinant skurda ir regiony skirtumus. Nepaisant turizmo
indélio | ekonomikos augima, turizmo sektoriaus plétra gali susidurti su ekonomikos ir teisés akty klititimis,
kurios gali turéti jtakos $io sektoriaus konkurencingumui.
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Kalbant apie Lietuvos turizma, pastebéta, kad Lietuvos turizmas vis dar susiduria su daugybe
apribojimy ir problemy, be to néra néra visiskai iSvystyta turizmo agentiiry praktika dél atvykstamojo ir
vietos turizmo rinky (Grundey, 2008).

Lietuvoje didziausia potenciala turi kultiirinis ir gamtinis turizmas, sudarantis palankias salygas kurti
patrauklius turistinius produktus. Tacdiau §is potencialas néra iSnaudojamas dél Siy priezasciy
(http://www.tourism.It):

e rySki rinkodaros, 0 taip pat turizmo informacijos stoka tiek valstybés (Lietuva dar neturi

suformavusi savito turistinio jvaizdzio), tiek imoniy lygmenyse;

e infrastruktiiriniai uzsienio turisty srauto i Lietuva apribojimai: Lietuva vienintel¢ i§ Baltijos jiiros
Saliy neturi jiirinio turizmo, gelezinkeliy transporto potencialas néra iSnaudojamas dél Zemos
gelezinkelio paslaugu kokybés;

e struktiriniai ir iSsidéstymo trikumai turizmo paslaugy srityje: neracionali apgyvendinimo
infrastrukttros struktiira, laisvalaikio pramogu nebuvimas, kultiiros paveldo objektai yra
neparengti turisty lankymui;

e turizmo sektoriuje dirbanciyjy kvalifikacija yra nepakankama, o naujiems specialistams triksta
praktiniy igiidziy.

Viena didZiausiy turizmo plétros potenciala turi vienas i§ pagrindiniy turizmo centry — Kauno miestas.
Kaunas - Lietuvos kulttiros, tradicijy ir istorijos zZidinys, kur buvo ikurta pirmoji Lietuvoje teatro mokykla,
ivyko pirmasis operos spektaklis, surengta pirmoji Dainy $venté.

Darbo tikslas — istirti Kauno regiono gyventoju turizmo produkty pasirinkima lemiancius veiksnius.

Tyrimo objektas — turizmo produkty pasirinkima lemiantys veiksniai.

Tyrimo metodai: mokslinés literatiiros palyginamoji ir ekonominé analizé, statistiniy duomeny
lyginamoji analizé.

Turizmo perspektyvos Lietuvoje

Europa — lankomiausias pasaulinis turisty centras, o turizmo sektorius yra vienas i§ svarbiausiy
Europos ekonomikai. Baleckienés (2008) teigimu, turizmas sukuria 5 proc. Europos bendrojo vidaus
produkto, dar 7 proc. sukuria su turizmu susijusios iikio Sakos (t. y. prie kity sektoriy augimo jis prisideda
netiesiogiai). Be to, atsigaunant ES ekonomikai Europoje dirbanéiy turizmo sektoriuje skaicius turéty didéti
maziausiai 20 proc.

Lietuva buvo jvertinta kaip didziuli potenciala ateityje vystyti turizma turinti Salis. Siekiant pritraukti
didelius turisty srautus, vienas i§ pagrindiniy reikalavimy valstybei yra saugumas, taip pat labai svarbu
patogus susisiekimas tiek su Salimi, tiek Salies viduje, gerai iSplétota infrastruktiira, Svari gamta bei plati
paslaugy rinka.

Rekreaciniy ir turizmo paslaugy teikéjas turi jvertinti laisva laika, kurj Zmogus gali skirti rekreacijai,
kiirybai, asmenybés tobul¢jimui, saviSvietai ir kt. Jei laisvas laikas skiriamas jégu atgavimui, be abejo, tai
bus rekreacija. Laisvalaikis Europoje formavosi jtakojamas antikinés kulttros. Lietuvoje laisvalaikio kulttra
turi gilias tradicijas, perimtas i§ senovés. Populiari turizmo forma Lietuvoje yra kaimo turizmas. Norint
geriau perprasti keliavimo ypatumus, reikia pazinti Zmogaus gyvenamosios vietos subtilybes, laisvalaikio
kultiira, zmonijos patirtj. Lietuvoje Siuo metu laisvalaikio savoka galétume sutapatinti su rekreacijos savoka.
Jos abi i$ esmés yra labai panaSios pagal prasme. Rekreacija — tai Zzmogaus dvasiniy ir fiziniy jégy atgavimo
procesas, 0 laisvalaikis — tai laikas, praleistas savo nuozitira, arba tiesiog laisvas laikas, kurio metu priimami
savarankiski sprendimai. O turizmas yra viena svarbiausiy rekreacinés veiklos sudedamuyjy daliy. Tokia
turizmo samprata i§skyrus Vokietija (rekreacijos mokslas dar néra tiek svarbus, o pati veikla plétojama
savarankiskais segmentais) vyrauja pasaulyje (Grecevicius, 2002).

Itin didelj pagreiti turizmo industrijoje igaus { gamta orientuotas turizmas (Memetoglu, 2007). Didesné
vartotoju paklausa turizmo objekty jvairovei reikalauja ir lankytojy pasitenkinimo teikiamiems produktams
vertinimo. Pasitenkinimas teikiamomis paslaugomis padeda suprasti, kaip vartotojai vertina turizmo
produktus ir paslaugas (Naidoo, Ramseook-Munhurrun, Seegoolam, 2011).

Dabar, kai Lietuva turi galimybe naudoti Europos Sajungos struktiriniy fondy 1éSas turizmo
plétojimui, butina sukurti sistema, kuri padéty turizmo infrastruktiros, architekttiros, kraStovaizdzio
specialistams issaugoti regiono ypatumus ir kulttrinius ypatumus. (Grundey, 2008)

Paskutini deSimtmetj Lietuvoje keitési turizmo kaip paslaugy sektoriaus kokybés samprata, buvo
privatizuotos turizmo paslaugos bei sukurtos naujos juridinés turizmo ir apgyvendinimo reguliavimo
sistemos. (Hausmann, 2009).
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Lietuvoje turizmo plétros salygos iSnaudojamos nepakankamai, o pagal turizmo iSsivystyma ir jo
gaunamas pajamas Lietuva smarkiai atsilieka nuo pirmaujanciy turizmo srityje $aliy. Estija ir Latvija lenkia
Lietuva pagal turizmo pajamy indélio i BVP rodikli. Sios $alys patenka i §imtuka, kai tuo tarpu Lietuva
ranguojama tik 163 vietoje, o turizmo pajamy indélis { BVP sudaro tik 1,52 proc. BVP (1 lentelé).

1 lentelé. Kelioniy ir turizmo pajamy indélis i BVP 2011 m., proc.

Vieta Salis dalis BVP, proc.
67 Bulgarija 4,31
85 Estija 3,52
92 Latvija 3,19
116 Cekija 2,51
122 Suomija 2,35
135 Ukraina 2,1
140 Lenkija 2,02
148 Baltarusija 1,85
163 Lietuva 1,52
169 Rusija 1,43

Pasaulinis vidurkis 5,12

Saltinis: Travel &Tourism economic impact 2011

Turétume iSskirti ir viena perspektyviausiy Lietuvoje kultiirini turizma, nes nemaza dalis turisty
atvyksta pamatyti tam tikro krasto, jos kultiiriniy vertybiu bei ypatumu. Kultiirinis turizmas skatina labiau
ripintis kulttriniais iStekliais kaip visuomenés turtu. Kulttiriniy istekliy paveldy apsauga ir stiprinimas bus
igyvendinta tik tuo atveju, jeigu turizmo planavimo technika ir plétra yra naudojama teisinga linkme ir yra
aiSkiai suprantama. Siekiant uztikrinti kulttirinio turizmo kokybe, iSskiriami 4 pagrindiniai elementai
(Moulin, 1995):

1. Aplinka kaip pritraukiantysis elementas, padedantis turistams apsispresti dél apsistojimo vietos.

2. Paslaugos, palengvinancios turistams keliong ir leidZiancios jiems dziaugtis apsistojimo vieta.

3. Renginiai, inesantys dziaugsmo i visuomenés gyvenima ir sukuriantys keturiy mety laiky kelioniy
turg.

4. Personalas ir gerai apmokyti zmonés, kurie gali vadovauti bei uztikrinti svetinguma bei efektyvia
organizacija.

Kalbant apie Lietuva, Lietuvos kultiiros iStekliai sudaro palankias salygas kurti patrauklius kultiirinio
turizmo produktus (Baleckiené, 2008).

Turizmo produkty ir paslaugy konkurencingumas

Salies turizmo rinkos plétra priklauso nuo tokiy veiksniy kaip turizmo istekliy patrauklumas,
i§skirtinumas, turizmo produkty ir paslaugy kokybé. Turizmo paslaugos ir produkto pagrindinis skirtumas
yra tas, kad paslauga gali buti nupirkta ir naudojama tik jos sukiirimo vietoje (pavyzdziui, muziejaus
lankymas), o produktas gali biti isigytas gyvenamojoje vietoje, o naudojamas ten, kur jis pagamintas. Pasak
Greceviciaus ir kt. (2002), turizmo produktas apibiidinamas kaip prekiy ir paslaugy visuma, tenkinanti turisto
poreikius kelionés metu“. Turizmo produktas susideda i$ trijuy daliy:

1) Kkelionés;
2) turistiniy ekskursiniy paslaugy;
3) prekiu.

Cornelissen (2005), Holden (2008), Holloway, Taylor (2006) teigimu, turizmo produktas — tai
paslaugos, kurios apima iSmatuojamus ir neiSmatuojamus elementus. ISmatuojamos paslaugos — tai
skrydziai, viesbu¢iy apgyvendinimas, o neiSmatuojamos paslaugos pavyzdys — pirkéju pasitenkinimas.
Autoriy teigimu, dél neiSmatuojamy turizmo elemety yra sunku jvertinti turizmo poveiki ekonomikai.

Grecevicius ir kt. (2002) isskiria $iuos turizmo produktus: apgyvendinimas, maitinimas, transportas,
kelioniy organizavimas, lankytinos vietos, pramogos, rekreacija, Kitos paslaugos.

Baleckienés (2008) nuomone, labiausiai turizmo paslaugy sektorius pazengé plétodamas
apgyvendinimo paslaugas. Hopeniené (2009) turizmo paslaugas klasifikuoja i:
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1. Pagrindines turizmo paslaugas (kelioniy organizavimo, maitinimo, apgyvendinimo, transporto
(i8skyrus miesto)), kurias teikia turistus aptarnaujancios imones.

2. Palengvinancios turizmo paslaugos — tai imonés, kurios savo veiklg orientuoja ne | pagrindines

turizmo paslaugas, t.y. gidu paslaugas, laisvalaikiui skirty paslaugy teikima ir pan.

3. Palaikancios turizmo paslaugos, kurios priklauso nuo turizmo verslo, t.y. muziejy, teatry paslaugy,

medicinos paslaugy, drabuziy, skirty turizmui ir poilsiui gamybos bei prekybos ir pan.).

Zmoniy apsisprendima keliauti ir rinktis turizmo produktus nulemia pomégiai, vertybés, laiko
panaudojimas ir pajamos. Sie veiksniai nulemia kelionés marsruto, keliavimo laiko ir kainos pasirinkima.
Turizmo produkty pasirinkima daugiausia lemia kaina, paslaugu pasirinkimo galimybés, paslaugy ivairové.

Turizmo versle dominuoja stipri konkurencija, todél svarbu atsizvelgti i turizmo konkurencingumo
veiksnius. Rondomanskaités ir Virvilaités (2004) teigimu, konkurencija tarp turizmo viety tampa vis
intensyvesné. Atsizvelgiant | trikumus ir skirtumus, Salis, dalyvaujanti tarptautiniame turizmo versle ar
prekyboje, privalo ivertinti savo pacios galimybes tarptautinéje turizmo rinkoje bei pasirinkti turizmo
specializacija. Dapkaus (2008) nuomone, turizmo plétra visame pasaulyje priver¢ia konkuruoti atskirus
regionus tarpusavyje, norint pritraukti kuo didesnius turisty srautus, ko pasekoje kiekvienas regionas turi
pasirinkti tokia turizmo forma, kuri jgyty konkurencini pranasuma. Tuo tarpu pasak Malakauskaités (2011),
turizmo sektorius yra konkurencingas tuomet, kai patraukli turizmo vietové, o aukstos klasés turizmo
paslaugy ir produkty kokybé tokia pati arba geresné nei alternatyviy vietoviy turizmo paslaugy ir produkty
kokybé. Be to, turizmo vietovés konkurencingumas reik§mingas Salims, norincioms kontroliuoti kuo didesng
turizmo rinkos dalj.

Kaip matyti i§ 2 lentelés, turizmo vietovés konkurencinguma lemia turizmo rinkos, t.y. specifiniai
veiksniai, ir verslo aplinkos, t.y. bendrieji veiksniai (Malakauskaité, 2011).

2 lentelé. Turizmo vietovés konkurencingumo veiksniai

Turizmo rinkos (specifiniai) Verslo aplinkos (bendrieji) veiksniai
veiksniai
Architektiira Darbo jégos kastai ir igtidziai
Istorija I8plétotas mazmeninis prekybos sektorius
Vietiné gyvensena Technologijy i§(si)vystymo lygis
Kultiirinés ypatybés Vietiniy imoniy strategijos
Renginiai (koncertai irk t.) Politinis stabilumas
Muziejai ir galerijos Antikorupciné politika
Koncerty salés ir teatrai Svietimo sistemos kokybé
Naktinis miesto gyvenimas Stipri valiuta ir stabilios kainos

Konkurencingumas turizme (ar kuriame kitame sektoriuje) negali biiti atskirtas nuo tvarios plétros.
Turisty plétra turi buti harmoninga ne tik ekonomiskai, bet taipogi atsizvelgiant 1 socialing strategija,
politing veikla, ekologija, kultiira ir pan. Ilgalaiké orientacija | kokybinés pramonés plétra pagerina valstybés
ar turisto paskirties jvaizdi. Sie veiksniai néra tiesiogiai susije su turizmu, tadiau bendra yra tai, kad
ekonomiskai stiprios Salys turi daug geriau iSplétota infrastruktiira, turizmo bazes bei kuria patrauklesni
turizmo jvaizdi negu ekonomiskai silpnos $alys (Malakauskaite & Navickas, 2010).

Kauno regiono gyventojy turizmo produkty pasirinkimo veiksniy anketinés apklausos analizé

Siekiant nustatyti, kokie veiksniai svarbis tusistams, renkantis turizmo produktus, buvo sudaryta
anketa ir apklausiami Kauno regiono gyventojai. Buvo gautos 55 be klaidy uzpildytos anketos: apklausta 31
moteris ir 24 vyrai Kauno regione. Svarbu pazymeéti, kad apklausty vyry amziaus vidurkis 32 metai, o motery
— 31. Daugiausia apklausta finansy, administravimo, bankininkystés, informaciniy technologijy, vadybos
profesinés veiklos srities Kauno regiono gyventoju. Pirmiausia svarbu buvo issiaiskinti, kokie Kauno regiono
gyventoju kelionés tikslai. Kelionés tiksly nustatymas identifikuoja, kurie turizmo produktai keliaujantiems
yra svarbiausi. ISanalizavus gautus anketinés apklausos rezultatus, pastebéta, kad vyrai vidutiniskai per
metus atostogoms iSleidzia daugiau nei moterys: vyrai iSleidzia 3060 Lt per metus, o moterys — 2073 Lt.
Remiantis 1 paveiksle pateiktais duomenimis, galima daryti iS§vada, kad apklaustieji Kauno regiono
gyventojai daugiausia keliauja, turédami tiksla pazinti gamta, kulttira, tradicijas (galima priskirti poilsines,
pazintines keliones) bei norédami patirti nuotykiy, emocingy ispiidziy (pavyzdziui, slidin¢jimo kelionés).
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Saltinis: sudaryta autoriy, remiantis anketinés apklausos duomenimis

1 pav. Kauno regiono gyventojy kelioniy tikslai

Turistai, norédami pazinti gamta, kultiira, tradicijas, didziausia démesi skiria, rinkdamiesi $iuos
turizmo produktus ir paslaugas (be maitinimo ir apgyvendinimo paslaugu, kurios yra svarbios be iSimties
visiems turistams): gido bei transporto paslaugas, ekskursijas, lankytinus objektus, muziejus, gamtos
paminklus. Siekiantiems patirti nuotykiy, emocingy isptidziy aktualiausi pramogy ir rekreaciniai produktai.

2 paveiksle pateikiame, kokios turizmo formos patraukliausios apklaustiems vyrams ir moterims
Kauno regione.
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Saltinis: sudaryta autoriy, remiantis anketinés apklausos duomenis

2 pav. Turizmo formy klasifikavimas tarp Kauno regiono vyry ir motery

Kauno regiono motery tarpe dominuoja kultarinio-paZintinio ir rekreacinio turizmo formos. Moterims
svarbus poilsis, jégu atgavimas, regiono, i kurj keliaujama, pazinimas, to kraSto kultira. Tuo tarpu vyrams
aktualiausios turizmo formos yra kalny, nuotykiy ir rekreacinio turizmo formos. Taigi galima daryti isvada,
kad vyrams aktualus aktyvus poilsis. Turizmo forma itakoja, kokie turizmo produktai keliaujantiems yra
svarbiausi ir kokie veiksniai lems tuy produkty pasirinkima.

Siekiant i$skirti veiksnius, lemiancius turizmo produkty pasirinkima, pirmiausia, buvo iSsiaiskinta,
kokie veiksniai lemia turisty sprendima laisvalaikiu keliauti.
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informacija apie poilsio galimybes arba jos trakumas
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Saltinis: sudaryta autoriy, remiantis anketinés apklausos duomenis

3 pav. Veiksniai, lemiantys turisty apsisprendima laisvalaikiu keliauti

Kaip matyti 3 paveiksle Kauno regione tiek motery, tieck vyry tarpe tarp svarbiausiy veiksniy,

lemianéiu sprendima laisvalaikiu Kkeliauti, yra patirti jspidZiai ir finansinés galimybés; vyrams svarbus
veiksnys — kokybiskas kelionés organizavimas, nes jiems aktualu, kad viskas klostytusi sklandziai ir
nereikéty patirti nemalonumy kelionéje, moterims svarbiau — palankus kainos ir kokybés santykis, t.y. jos
nori gauti kaing atitinkancia kokybe. Anketa parodé, kad tiek vyrams, tiek moterims itakos beveik nedaro
draugy ir artimyjy sitlymai, taip pat vyrams neaktualiis tokie veiksniai kaip atostogy trukmé bei mety laikas
ir oro salygos, o moterims — regiono geografiné padétis.

Anketinés apklausos rezultatai atspindi pagrindinius turizmo produktus bei juy pasirinkimg lemianéius

veiksnius. Anketa sudaryta, remiantis P. Greceviciaus ir kt. (2002) turizmo produkty klasifikavimu.

3 lentelé. Turizmo produkty pasirinkima lemiantys veiksniai

Turizmo ) L. ) . . Respondenty
produktas Suranguoti pasirinkima lemiantys veiksniai atsakymy skaicius
Kelionés 1. Kelioniy trukmé 29
organizavimas 2. Kelioniy programa 26
1. Gido samdymo kaina 29
Gido samdymas | 2. Gido samdymo galimybés (ar problematika) 23
3. Gido kalby gebéjimas 20
.. 1. Ekskursijy programa 28
Ekskursijos 2. Ekskursijy reguliarumas 26
. 1. Apgyvendinimo paslaugy kaina 41
A endinimas - . .

s 2. Apgyvendinimo paslaugy pasirinkimo galimybés 34
Transportas 1. La'ln}<y'tinq objekty pasiekiarggmas vieSuoju transportu . ' gé

2. VieSojo transporto tvarkara$¢io palankumas lankant turizmo objektus
Maitinimas 1. Maitinimo paslaugy pasirinkimo galimybés 33
2. Patiekaly asortimentas 22
Pramogos 1. Pramogy kaina 45
g 2. Pramogu jvairové 42
.. 1. Sveikatg atstatanciy paslaugy jvairove 34
Rekreacija 2. Sveikatg atstatanciy paslaugy kaina 20
Lankytinos 1. Lankytiny viety ivairové 41
vietos 2. Kaina 21

3 lenteléje pateikiami turizmo produktai ir suranguoti pagal svarbuma turizmo produkty pasirinkimo
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veiksniai. Visoms turizmo formoms bus aktualiis tokie produktai kaip apgyvendinimas, maitinimas.
Renkantis apgyvendinimo paslauga, Kauno regiono gyventojy pasirinkima labiausiai lemia kaina bei
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pasirinkimo galimybés, o maitinimo produkty pasirinkimui didZiausia itaka daro galimybés pasirinkti
maitinimg bei patiekaly asortimentas.

Apibendrinant anketos rezultatus, reikia atkreipti démesi, kad turizmo produkty ir ju veiksniy jtaka
priklauso nuo to, kokia turizmo forma pasirinks keliaujantysis. Pavyzdziui, jei jis renkasi kultiirini-pazintini
turizma, aktualiausi bus tokie turizmo produktai kaip ekskursijos, transportas, lankytinos vietos, o
gyventojui, pasirinkusiam nuotykiy turizma, aktualesni tokie produktai kaip transportas ir pramogos. Taigi
abiejy formy turizmui aktualus transportas. Taciau transporto pasirinkima lemiantys veiksniai turistams gali
turéti nevienoda svarbuma, pavyzdziui, kultGriniam-pazintiniam turizmui Svarbesnis bus lankytiny viety
pasieckiamumo vieSuoju transportu veiksnys, nes vieSasis transportas pigesné susisiekimo priemoné. Tuo
tarpu nuotykiy turizmui maziau itakos darys lankytiny objekty pasiekiamumas vieSuoju transportu, nes Siai
turizmo formai aktualesnis transportas yra taksi (pavyzdziui, naktiniy kluby, bary pasiekiamumas).

ISvados

Turizmo sektorius Lietuvoje turi dideli augimo potenciala, todél siekiant ji labiau iSnaudoti ir kurti
konkurencingus turizmo produktus, Salies prioritetai turéty buti tokie kaip vieSojo turizmo infrastruktiiros
sukiirimas, turizmo paslaugy kokybés ir ivairovés gerinimas, turizmo informacijos ir rinkodaros paslaugy
plétojimas. Lietuva Kaip naujas turistinis regionas dar neturi suformavusi savito turistinio ivaizdzio ir licka
nezinoma vakary Saliy turistams, o Lietuvos turizmo paslaugos nei§vystytos nei kiekybiniu, nei kokybiniu
atzvilgiu, kas mazina Lietuvos turizmo produkty konkurencines galimybes.

Apibendrinant anketine apklausa paremto tyrimo rezultatus, matyti, kad pagrindiniai Kauno regiono
gyventoju keliavimo tikslai yra gamtos, kulttiros, tradicijuy pazinimas bei nuotykiy, emocingu ispudziy
patyrimas. Taigi tarp populiariausiy turizmo formy atsiduria kultirinis-pazintinis turizmas (motery tarpe) ir
kalny turizmas (vyry tarpe).

Kauno regiono gyventojy tarpe svarbiausi veiksniai, lemiantys sprendima laisvalaikiu keliauti, yra
patirti ispiidziai ir finansinés galimybés, taip pat vyry tarpe iSskiriamas kokybiSkas kelionés organizavimas, 0
tuo tarpu moterims aktualesnis palankus kainos ir kokybés santykis. Anketos rezultatai parodé, kad draugy ir
artimyjy sitilymai yra nesvarbus apsisprendimui keliauti veiksnys, vyrams taip pat neaktuali atostogy trukmé,
mety laikas ir oro salygos, o moterims — regiono geografiné padétis.

Tyrimas, kurio metu buvo siekiama suZinoti, kokie veiksniai lemia Kauno regiono gyventojus rinktis
tam tikrus turizmo produktus, parodé, kad daugiausia dominuoja tokie veiksniai kaip kaina, pasirinkimo
galimybés, tam tikry turizmo produkty ir paslaugy ivairové. Be to, svarbu paminéti, kad turizmo produkty
pasirinkimo veiksniy svarba priklauso nuo to, kokia turizmo forma yra pasirenkama.
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