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Abstract

In economic terms, tourism is a business which includes tourism product development and tourism
services and provides certain revenue to a given country. The source of income of tourism consists of
tourists” expenditures on tourism products and services. Distinguished kinds are local, inbound and outbound
tourism. Inbound tourism in Lithuania has developed over the past few decades, so its contribution to the
country's economy is even though significant, but insufficient.

The goal of the article is to evaluate the significance of the inbound tourism impact on Lithuanian
economy based on scientific literature research and statistical data analysis. The tasks for accomplishing this
goal determined the structure of this article. First, the article presents the review of scientific literature on
inbound tourism and its impact on the economy benefits, techniques and forms; later it analyzes the inbound
tourism situation in Lithuania on the basis of statistical data analysis, as well as economic, socio-cultural and
environmental effects’ forms. According to the research material, article provides the evaluation of inbound
tourism impact on the country’s economy and reveals the positive and possible negative effects of the
inbound tourism development.

The shape and extent of inbound tourism’s impact to national economies depend on the availability
of resources, and national tourism infrastructure, which describes the structure of the tourism sector and
shows the strength of the relation between different types of activities (hotels, camping, transportation,
communications, construction, etc). All of this determines the inbound tourism activities® social and
economic impact and possibilities to create added value.

Keywords: inbound tourism, the tourism product demand, the tourism infrastructure.
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Ivadas

Sparciai auganti Salies ekonomika, gaustis gamtiniai, kultiiriniai, istoriniai iStekliai ir patogi geografiné
padétis sudaro palankias salygas atvykstamajam turizmui vystytis. Did¢jant atvykstanciyjy turisty srautams
turizmo verslas uzima svarbia vieta Salies ekonomikoje, nes Si veikla yra svarbus darbo viety ir pajamy
kiirimo Saltinis. Siekiant iSnagrinéti atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai formas ir jvertinti ju
teigiamas ir galimas neigiamas pasekmes, biitina Zinoti atvykstamojo turizmo mastg ir i§laidas bei nustatyti
ju teikiama nauda Salies ekonomikai.

Straipsnio tikslas - isnagrinéti atvykstamojo turizmo poveikj $alies ekonomikai. Siam tikslui pasiekti
iSkelti tokie uzdaviniai: 1) iSstudijuoti moksling literattira atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai
klausimu ir pateikti teorini Sios problemos tyrimo pagrindima; 2) pateikti atvykstamojo turizmo Lietuvoje
situacijos apzvalga; 3) iSnagrinéti atvykstamojo turizmo tiesioginio ir netiesioginio poveikio Salies
ekonomikai formas ir ju poveikio efektus; 4) jvertinti teigiamas ir galimas neigiamas poveikio S$alies
ekonomikai pasekmes, naudojantis sudaryta atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai, kulttirai ir
gamtai kompleksine vertinimo sistema.

Tyrimo objektas - atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai.

Tyrimo metodai. Tyrimas grindziamas mokslinés literatiiros ir strateginiy dokumenty, statistikos
duomeny ir tyrimy analize.

1. Atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai tyrimo teorinis pagrindimas

Siuolaikinis masinis turizmas turi gilias istorines $aknis ir atsirado kaip poreikis paZinti pasaulj ir
noras keliauti (Labanauskaité, Juscius, 2001). A.R. Ligeikiené (2003) pastebi, kad norint iSanalizuoti
atvykstamojo turizmo poveikj Salies ekonomikai bei parodyti S$io poveikio masta, tikslinga pirmiausia
pateikti turizmo, tame tarpe ir atvykstamojo turizmo, turinio ir jo pasireiSkimo formy aiskinima. Mokslinéje
literat@iroje turizmas suprantamas jvairiai: kaip tikio Saka, teikianti keliautojams industrinio ir komercinio
pobtudzio paslaugas; kaip sociogeografinis rei§kinys, rodantis Zzmoniy judéjimo S$alies viduje ir uz jos riby,
apimtis; kaip keliautoju veikla, salygota poilsio, verslo, sveikatos, studiju, konferencijy, religijos ar sporto ar
kity tiksly (Holloway, 2006). Daznai turizmas nagrin¢jamas i$ paklausos ir pasitlos pozicijy (Cooper, 2005;
Holloway, 2006). Paklausos pozitriu turizmas — Zmoniy keliavimo ir apsistojimo uz jprastos aplinkos riby ne
trumpesnj nei 24 val. ir ne ilgesni nei vieneriy mety laikotarpj poilsio, verslo ar kitais tikslais. Tokiu atveju
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turizmo plétra lemia ekonominiai (disponuojamos pajamos, turizmo, transporto, apgyvendinimo kainos,
valiuty kursy skirtumai ir pan.), socialiniai (laukiama nauda, apmokamy atostogy trukmé, gyvenimo trukmé
ir pan.), makroaplinkos (ekonomikos stabilumas, politiné situacija, terorizmo grésmé, ypatingi renginiai ir
pan.) veiksniai. Pasiiilos pozitriu turizmas — prekiy ir paslaugy, (apgyvendinimo, maitinimo, pramogy,
apsipirkimy ir kt.), reikalingy turisty poreikiams patenkinti, teikimas. Tikslinga naudoti Pasaulinés turizmo
organizacijos pasillyta arba Lietuvos Respublikos turizmo istatyme patekta turizmo apibrézima, kuriame
turizmas —zmoniy veikla, susijusi su kelione ar laikinu buvimu uz nuolatinés gyvenamosios vietos riby ne
ilgiau kaip vienerius metus, jei $i veikla néra mokymasis ar mokamas darbas lankomoje vietoje.

Pries du deSimtmecius Lietuvos turizmo veikla ir Salies ekonomika patyré naujus pokycius, nes
Lietuvai isijungus i tarptauting turizmo rinka, padidéjo atvykstaniyju turisty srautai ir padidéjo turisty
iSlaidos._Turizmas tampa perspektyvia ekonomine veikla, kuri, sieckdama efektyviai naudoti gausy Lietuvos
istoriniy, gamtiniy ir kultiiriniy iStekliy potenciala ir uztikrinti atvykstanciyju turisty poreikiy tenkinima,
kuria naujas darbo vietas ir didina gyventojy uZimtuma, skatina investicijy ir ekonoming plétra. Mokslinéje
literatiiroje vis placiau ir giliau nagrinéjama turizmo ekonominé veikla, jos plétros veiksniai ir rezultatai.
Daugiausia rasoma bendraisiais turizmo klausimais: D. Labanauskaité, E.Meiliené (2004) nagrinéja
Lietuvos turizmo veiklos pokycius; R. Hopeniené, A.R. Ligeikiené¢ (2002) apzvelgia turizmo paslaugu
kokybés vertinimo klausimus; K. Petrilovskaja, A.Miskinis (2007) aptaria konkurencingumo klausimus
Baltijos $aliy turizmo rinkose; konkurencinguma turizmo rinkoje analizuoja V. Navickas, A. Malakauskaite
(2009); R. Hopeniene, G. Railiene, E. Kazlauskiene (2009) pataria, kaip turizmo paslaugas teikian¢ioms
imonéms, siekiant sustiprinti konkurencines pozicijas rinkoje, racionaliai pasirinkti partnerius ir uzmegzti
tarporganizacinius ry$ius. Turizmo ekonominis poveikio analizés ypatumus nagrinéja E. Baroniunaite,
E. Meiliene (2004), o I. Pekarskiene ir R. Susniene (2011) apraso turizmo poveikio, kaip pasireiSkimo
ekonomikoje, politikoje, kultiiroje, socialingje sferose visumos, vertinimo metodologija; tuo tarpu V.
Pukeliene, I. Maksvytiene (2008) teigia, kad ,,poveikis yra integruota ekonominio bei kity formy ir masty
ivairovés, naujoviy, patirties ir Ziniy ekonominiy veiksniy sistema formuojanti Salies ekonomikos plétra“ ir
nei$vengiamai daranti poveiki nedarbui ir uzimtumui (Labanauskaite, Urbonas, 2002).

Analizuojant jvairius mokslinés literatiiros Saltinius pastebéta, kad akcentuojamas skirtingas poziiiris |
atvykstamojo turizmo poveikio ekonomikai formas, mastg ir vertinima, bet pripazistama, kad tai - svarbus
nacionalinés ekonomikos plétros veiksnys. Apibendrinant mokslinés literattiros ir strateginiy dokumenty
apzvalga, galima teigti, kad atvykstamojo turizmo ekonominio poveikio efektai ir ju vieningo vertinimo
klausimai néra pilnai istirti, todél teoriskai pagrista nagrinéti i reiskini ir vertinti ji kompleksiskai.

2. Atvykstamojo turizmo srauty statistiné analizé

Turizmas gali biti vietinis, iSvykstamasis ir atvykstamasis. Atvykstamasis turizmas apima uzsienie¢iy,
atvykstanciy i Lietuva ir laikinai Cia apsistojanciy, keliones. Atvyke uZsienio turistai naudojasi natiiraliais
gamtiniais, istoriniais ar kultUriniais iStekliais arba vietiniy gamintojy kuriamais produktais, moka uz
paslaugas. Atvykusiyju turisty islaidos daro teigiama poveiki Salies vidaus ekonomikai, nes didina prekybos
apimtis ir pajamas, kuria naujas darbo vietas, padeda surinkti daugiau mokesciy ir skatina su turizmu
susijusia ekonoming veikla

Siekiant iSnagrinéti ir jvertinti atvykstamojo turizmo poveiki Salies ekonomikai, biitina apzvelgti
atitinkama statisting informacija ir ja tinkamai interpretuoti. Pagrindiniai Salies atvykstamojo turizmo srauty
analizés kriterijai yra: uzsienio turisty kelioniy skaicius ir jy trukmé, kelioniy tikslai ir naudojamos transporto
priemonés, apgyvendinimo ir nakvyniy skaicius viesbuciuose, moteliuose, turisty islaidos ir kt. Lietuvos
atvykstamojo turizmo rodikliai ir jy dinamika parodyta 1 lenteléje.

LR statistikos departamento duomenys rodo, kad 2010 metais uZsienio turistai atliko 1,5 min.
kelioniy, i§ kuriy du tre¢daliai yra asmeninés ir tre¢dalis- verslo tikslais. Zymiai iSaugo asmeniniy kelioniy
skaiCius, bet sumazéjo kelioniy verslo reikalais. Tuo tarpu 70 proc. visu kelioniy buvo trumpalaikés arba
vidutinés trukmes (iki 3 nakvyniy), o ilgalaikés (daugiau kaip 4 nakvynés) — tik 30 procenty. Daugiausia
uzsienieCiy atvyko i§ Baltarusijos, Rusijos, Lenkijos, Vokietijos ir Latvijos. Padidéjo kelioniy trukmé ir
kelionés i$laidos. Vidutiné vieno uzsieniecio kelioné truko 4,3 nakvynes ir kelionei Lietuvoje vidutiniskai
buvo isleista 1046 litai, tuo tarpu vietinis turistas isleido tik 151 lita. ISlaidziausieji buvo lankytojai i$ Izraelio
ir Jungtiniy Amerikos Valstiju. Pastarieji vidutiniskai per 7 nakvyniy keliong isleido apie 1,7 tukst. lity,
taupiausieji buvo latviai ir estai, vidutini§kai per 3 nakvyniy keliong i$leide 573 litus.
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1 lentelé. Atvykstamojo turizmo apimtys ir dinamika 2007-2010 metais

Kelionés su nakvyne Vienadienés kelionés
2007 2008 2009 2010 2010/ | 2007 2008 2009 2010 2010/
2009 2009

Turisty 872,4 934,6 728,8 790,1 8,4 675,3 788,4 680,3 735,5 8,1
skaicius, tiikst.
Kelioniy 14858 | 1611,3 | 13411 | 1506,9 | 12,4 | 2728,6 | 28475 | 2660,2 | 2566,2 3,5
skaicius, tiikst.
Asmeninés 1062,1 | 1051,7 | 856,2 | 1051,8 | 22,8 | 21125 | 20485 | 19605 | 19339 | -1,4
kelionés

Verslo kelionés 423,6 559,7 4849 455,1 -6,2 616,1 798,9 699,7 632,3 -9,6

Kelionés su 1-3 | 987,3 | 1189,4 | 9930 | 1127,2 | 13,5 - - -
nakvynémis,
tokst.

Kelionés su 4 ir | 498,5 422,0 348,0 379,7 91 - - -
daugiau
nakvyniy tikst.

Nakvyniy 8050,8 | 7876,5 | 6056,8 | 6437,2 6,3 - - -
skaicius, tiikst.

Asmeninés 6740,1 | 5913,5 | 4460,8 | 5180,0 16,1 - - - - -
kelionés

Verslo kelionés 1310,7 | 1963,0 | 1596,0 | 1257,2 | -21,2 - - - - -

ISlaidoes, min. | 1753,1 | 1843,9 | 1346,4 | 15766 | 17,1 835,9 915,9 809,2 770,3 -4.8
Lt

Asmeninés 1393,7 | 1349,5 956,5 1242,3 29,9 687,2 682,0 631,9 622,0 -1,6
kelionés

Verslo kelionés 359,3 4944 390,0 334,2 | -143 | 148,6 233,9 177,4 1483 | -16/4

Saltinis: statistikos departamentas

Pusé turisty (51 proc.) buvo atvykusiyju apsistoje viesbuciuose ir moteliuose, 36 procentai — pas
gimines ir draugus. Vienadieniy kelioniy tikslas dazniausiai yra apsipirkimas (32 proc.) arba verslo reikalai
(25 proc.). 2010 m. vienadieniai lankytojai Lietuvoje i§leido 770,3 mln. lity, pusé visy iSlaidy sudaré i§laidos
pirkiniams. Per vienadieng kelion¢ uzsienietis Lietuvoje vidutiniSkai iSleido 300 lity. 1 paveikslas rodo
atvykusiuyju turisty i$laidy pasiskirstyma.

kitosislaidos; viza; 3,20%
9.20%

transportas; 11%
laisvalaikis ir
kultora: 6.80%

1 pav. Atvykusiyjy turisty kelionés islaidy strukttira 2010 metais

Statistiné atvykstamojo turizmo analizé rodo, kad uzsienio turisty srautai yra pakankamai dideli.
Poveikis Salies ekonomikai priklauso nuo atvykstamojo turizmo srauty ir nuo galimybiy iSleisti pinigus
lankomoje Salyje. Uzsienio turisty kelioniy srauty kiekybiné iSraiska liudija Sio reiSkinio masta ir jo svarba
Salies ekonomikai.

3. Atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai efektai

Atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai yra tiesioginis ir netiesioginis (Kilijoniene,
Simanaviciene, Simanavicius, (2010); Stynes,1999). Bendrasis atvykstamojo turizmo poveikis Salies
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ckonomikai nustatomas kaip tiesioginio ir netiesioginio poveikiy visuma. Veiksmingas atvykstamojo turizmo
poveikio rezultatas yra galimas tik iSnagrinéjus visas poveikio $alies ekonomikai formas (Kvartalnov, 2003),
nustacius poveikio masta bei jvertinus Sio reiskinio teigiamas ir galimas neigiamas pasekmes. Dideli uzsienio
turisty srautai ir nemazos ju iSlaidos daro poveiki lankomos $alies apgyvendinimo ir maitinimo jstaigoms,
surenkamy mokesc¢iy ir gaunamy pajamy dydziui, uzimtumui. Tiesioginis atvykstamojo turizmo poveikis
reiskiasi formuojant turizmo veikla uzsiiman¢iy imoniy pajamas ir jau¢iamas viesbuciy ir restorany, keleiviy
pervezimo, pramogy verslo ir kitose turizmo imonése, o netiesioginis poveikis — kity ekonominés veiklos
imoniy pajamas, nes tiesioginis poveikis generuoja paklausos augima su turizmo plétra susijusiose
aplinkosaugos, transporto, zemés ir vandens tkio, kultiiros, §vietimo ir mokslo jstaigose.

Atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai gali biiti (Page, 2007; Holloway, 2006; Cooper,
2005): 1) ekonominis; 2) poveikis aplinkai; 3) sociokultiirinis. Skiriami atvykstamojo turizmo ekonominio
poveikio efektai (Labanauskaite, 2008): a) poveikis pajamoms; b) poveikis uzimtumui; c) poveikis
investicijoms ir plétrai. Atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai svarba ir poveikio mastas
nustatomas iSmatavus uzsienio turisty iSlaidy, turizmo veiklos pajamy, uzimtyjy turizmo veikloje, turizmo
sukurtos pridétinés vertés ir kt. dalis, palyginus su atitinkamais bendraisiais Salies rodikliais. 2 lenteléje
pateikti Lietuvos turizmo saskaity pagrindiniai rodikliai.

2 lentelé. Pagrindiniai turizmo saskaity rodikliai 2009-2010 m.

Turizmo Dalis, palyginti su bendrais Salies rodikliais, %
veikla 2009 2010
Produkcija (vartojimas), min. lity 4820,0 2,76 2,85
Tarpinis vartojimas, mln. lity 24245 2,85 2,90
Pridétiné verté, mlin. lity 23955 2,7 2,8
Darbuotojy skaicius, tikst. 41,8 4,2 4.4

Saltinis: statistikos departamentas

Lentelés duomenys rodo, kad Lietuvos turizmo veikloje 2010 metais sukurta pridétiné verté sudaro 2,8
procento bendrosios Salies pridétinés vertés, t. y. 2,4 mlrd. lity; turizmo veikloje dirbo 41,8 tiikst. asmenuy, t.
y. 4,4 procento visy privataus sektoriaus darbuotojy ir sukiiré turizmo produkcijos uz 4,8 mlrd. lity.

2 paveiksle pateiktas atvystamojo turizmo ekonominio poveikio $alies ekonomikai modelis.

Turizmo veikla _ Atvykstamasis turizmas o~ Su WrEmu susyust
> veikla
v v
Tiesioginis poveikis >| Pajamos (mokestiai) |€ Netiesioginis poveikis
pal.b ouz mokes.ns.. . v Netiesioginés islaidos
investicijos, turistinio
produkto gamyba Valstyb ésislaidos
Vv
A 4 c ey - \
Bendrosiosislaidos 4
Tiesioginis uzimtumas > < Netiesioginis uzimtumas
Multiplikatoriaus
efektas
v
Bendraspoveikis
(uZimtumas)

2 pav. Atvystamojo turizmo ekonominio poveikio Salies ekonomikai modelis
Atvykstamojo turizmo poveikio pajamoms efektas rodo gaunamuy pajamuy, kuriy $altinis yra uzsienio
turisty iSlaidos, padidéjima. Tiesioginio poveikio pajamoms efektas reiskiasi, kai uzsienio turisty islaidos,
tampa turizmo imoniy pajamomis ir tose imonése dirbanciyjy darbo pajamomis, o netiesioginio poveikio
pajamoms efektas - pajamy su turizmu susijusiose veiklose padidéjimu. Atvykstamojo turizmo poveikio

1006



ECONOMICS AND MANAGEMENT: 2012. 17 (3) ISSN 2029-9338 (ONLINE)

ISSN 1822-6515 (CD-ROM)
e e

uzimtumui efektas reiskiasi uZimtumo didinimu ir naujy darbo viety kiirimu, pirmiausia, didéja uZzimtumas
pirminés grandies turizmo ijmonése (apgyvendinimo, maitinimo ir transporto). Darbuotojai, gaudami
papildomas pajamas, perka daugiau prekiy ir Svietimo bei sveikatos prieziiros paslaugy. Tai savo ruoztu
skatina naujy darbo viety kiirima su turizmu susijusiuose veiklose.

Bendra atvykstamojo turizmo ekonominj poveiki pajamoms ir uzimtumui salygoja bendryju islaidy
padidéjimas, nes gautos valstybés pajamos, darbo pajamos ar imonés pajamos, bus vél isleistos ju gavéju.
Bendryju  iSlaidy padidéjimo efektas jvertinamas naudojantis multiplikatoriumi. Esant didesnei
multiplikatoriaus reik§mei, nauda i turizmo bus didesné. Ypac svari multiplikatoriaus reikSmé yra padidéjus
kompleksiniy arba kitaip tarpusavyje susijusiu veikly arba prekiy ir paslaugy paklausai. Siekiant patenkinti
didéjancia uzsienio turisty paklausa, kuriami diversifikuoto ar integruoto stiliaus turizmo kompleksai.
Pastarieji turi galimybe valdyti keliautojy srautus, mazinti turizmo veiklos sezoniSkumo pobiidj ir uzsitikrinti
pajamy i$ turizmo stabiluma, formuoti $alies patrauklumo jvaizdj.

ISnagrinéjus atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai efektus, matyti, kad svarbiausias i§ ju
yra ekonominis poveikis. Pastarasis suprantamas kaip tiesioginiai ar netiesioginiai besireiskianciy poveikiy
pajamoms, uzimtumui ir ekonomikos plétrai visuma. Uzsienio turisty i§laidy sukurtas ekonominis efektas yra
atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai, jos kultiirinés, socialinés ir ekonominés plétros pagrindas.

4. Atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai vertinimas

Atvykstamojo turizmo ekonominiai, kulttriniai, aplinkosauginiai ir kiti poveikio Salies ekonomikai
efektai gali sukelti ne tik teigiamas, bet ir neigiamas pasekmes. Dél didelio teigiamo poveikio Salies
ekonomikai atvykstamojo turizmo plétra yra naudojama kaip priemoné skatinti ekonomini augima, nes tai -
darbo ir pajamy $altinis. Deja, atvykstamojo turizmo poveikis ekonominiam augimui gali salygoti neigiamus
pokyc¢ius, kurie néra vertinami analizuojant poveikio efektus ir néra jtraukiami | ekonominio poveikio
vertinimo sistema. Galimos poveikio efekty neigiamos pasekmés dazniausiai lieka neivertintos, nes jie
silpniau reiskiasi ekonominéje, o daugiau kultiirinéje, socialinéje ar politingje srityse; be to, néra visuotinai
priimty vertinimo kriteriju ir vieningos ju vertinimo metodologijos. Tuo remiantis, iSkyla reikalas jvertinti
nagrinéjamga reisSkini kaip visuma ir sudaryti vieninga atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai
vertinimo sistema. 3 lenteléje pateiktas bandymas kompleksiskai ivertinti atvykstamojo turizmo poveiki
Salies ekonomikai, numatyti teigiamas ir galimas neigiamas pasekmes, sudarius vieninga vertinimo sistema.

3 lentelé. Teigiamos ir galimos neigiamos atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai pasekmés

Poveikio Salies ekonomikai

Teigiamas poveikis

Neigiamas poveikis

-skatina regiony plétote

efektai

pajamoms -papildo valstybés biudzeta -kainy didéjimo galimybé
-didéja turizmo imoniy pajamos -didéja islaidos, pvz., gamtosaugai

uZimtumui -naujos uzimtumo galimybés -darbo jégos importo didéjimo galimybé
-skatina verslumo iniciatyvas -investicijy i $vietima ir moksla mazéjimo

galimybé
investicijoms ir | -didéja investicijos -statybos i§laidy augimo galimybé
plétrai -auga turizmo produkto gamyba -atsiranda papildomos vietos valdzios

iSlaidos
-ribota investicijy graza dél
sezoniskumo

turizmo

Ekonominis poveikis

ukio struktiirai

-skatina  naujas  turizmo
ekoturizma, kulinarinj ir kt.

formas:

-priklausomybé nuo vienos ekonominés
veiklos

transporto sistemai

- geré¢ja transporto infrastruktiira
- didéja transporto apkrovimas

-perkraunami
tinklai
-blogéja senbuviy gyvenimo salygos

senamiesCiy  transporto

Poveikis aplinkai

-tvarkoma aplinka, parkai, keliai
-restauruojami senoveés paminklai

-didéja aplinkos tarsa ir triuk§mas
-naikinamas kraStovaizdzio unikalumas

Sociokultiirinis
poveikis

-skatina kultiirinj savituma

-stiprina identiteta

-gyvéja kultiirinis gyvenimas
-sudaromas kultiiringo krasto jvaizdis

-vyksta kultiiry niveliacija

-auga socialiné jtampa

-netenkama etninio savitumo

-plinta nusikalstamumas ir narkomanija
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Sudaryta atvykstamojo turizmo poveikio Salies ekonomikai kompleksiné vertinimo sistema yra

platesnio poziiirio, jvertinanti poveiki aplinkai ir sociokultiirini poveiki Tokia vertinimo sistema yra
naudinga, nes padeda atskleisti teigiamas ir neigiamas pasekmes, stiprinti ir plésti teigiama atvykstamojo
turizmo plétros aspekta. Tiesioginio ir netiesioginio, teigiamo ir neigiamo poveikiy Salies ekonomikai
atribojimas padeda formuoti turizmo plétros strategija ir valstybés ekonoming politika, skatina efektyvy
turizmo istekliy naudojima ir ju apsauga, vercia ieskoti efektyviy priemoniy atvykstamojo turizmo plétrai
igyvendinti.

o M~ wbd

10.

11.

12.

13.
14.

ISvados

1. Lietuvos isijungimas i tarptauting turizmo rinka ir didéjantys atvykstamojo turizmo srautai skatina
Salies ekonomikos plétra ir yra svarbus darbo viety ir pajamy kiirimo veiksnys Salies viduje.
ISanalizavus moksling literatiirg ir apzvelgus strateginius dokumentus, galima teigti, kad Lietuvoje
vis placiau ir giliau analizuojamas atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai.

2. [3analizavus statistinius duomenis apie pastaryju mety atvykstamojo turizmo padéti Lietuvoje
teigtina, kad atvykstanciyjy turisty srautai yra pakankamai dideli ir uzsienio turisty iSlaidos daro
zenkly poveiki Salies ekonomikai.

3. Atlikta analizé parodé, kad atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai skirstytinas i
ekonomini, i poveiki aplinkai ir sociokultiirini. Nagrinéjant ir vertinant atvykstamojo turizmo
poveikio Salies ekonomikai masta, i$skiriamas ekonominis poveikis ir jo tiesioginé ir netiesioginé
raiSka. Pastarasis suprantamas kaip poveikiy pajamoms, uzimtumui ir ekonomikos plétrai visuma.
Uzsienio turisty iSlaidy sukurtas ekonominis efektas yra atvykstamojo turizmo poveikio Salies
ekonomikai, jos kultirings, socialinés ir ekonominés plétros pagrindas.

4. Atliktas tyrimas leidzia daryti iSvada, kad atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai gali
biti ne tik teigiamas, bet salygoti ir neigiamus pokycius, kurie néra vertinami analizuojant poveikio
efektus, nes sunkiai iSmatuojami kiekybiSkai. Tuo remiantis, pateiktas bandymas jvertinti
nagrinéjama reiskini kaip visuma ir sudaryti kompleksing vertinimo sistema. Atvykstamojo turizmo
poveikio Salies ekonomikai kompleksinis vertinimas gerokai prisideda prie Salies ekonominés
plétros.
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